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CAPITULO 1

TURISMO EM AREAS
NATURAIS E O GEOTURISMO

A OMT (2003) define o turismo como sendo a atividade de pessoas que
viajam para lugares afastados de seu ambiente usual, ou que neles permanecam
por ndo mais que um ano consecutivo, a lazer, a negdcios ou por outros motivos.
Caracteriza-se por ser um fendmeno socioeconoémico e cultural, pois envolve o
contato com pessoas e com culturas diferentes.

Por ser uma das atividades que mais se desenvolve atualmente no mundo,
vem adquirindo importincia no crescimento da economia mundial, sendo uma
alternativa que pode ser utilizada para envolver as comunidades. Silva e Aratjo
(1987) explicam que o turismo é uma atividade importante para as regides subde-
senvolvidas tanto quanto plantar, colher e manufaturar, pois quando se ampliam
os fluxos turisticos a demanda por produtos agricolas, industriais e pelos servigos
também se amplia.

O turismo é também uma atividade que demanda pouco investimento para
a geracdo de empregos. Segundo a OMT, a atividade é responsavel por um em cada
nove empregos gerados no mundo. Se bem gerida, possibilita a efetiva descentrali-
zag¢do do desenvolvimento do pais, contribuindo para a reducdo das desigualdades
sociais, para a geragdo e distribui¢do de renda, para a cria¢do de postos de traba-
lhos, ocupagio e também para a entrada de divisas no pais.

Pelo fato de movimentar tantos recursos financeiros (diretos e indiretos), con-
tribui para o aumento do PIB e para a melhoria da qualidade de vida da populagio.
Para Fernandes e Coelho (2002, p. 13),

A crescente atividade turistica demonstra possuir sua prépria dinamica e
justificativa social, por isto ndo pode ser concebida como um fato mera-
mente conjuntural ou simplesmente passageiro. O turismo tem evoluido
substancialmente ao longo do tempo, especialmente a partir da segunda
metade do século XX, e é considerado nos dias de hoje o segmento que
exibe as maiores taxas de crescimento no mundo dos negdcios.
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Mas, de qualquer forma, a atividade necessita de planejamento adequado
para que seus impactos positivos (econdmicos, sociais, ambientais, e culturais)
sejam ainda maiores e os impactos negativos minimizados. Ruschmann (1999)
ressalta que é imprescindivel estimular o desenvolvimento harmonioso e coorde-
nado do turismo, pois se ndo houver equilibrio com o meio ambiente a atividade
turistica comprometerd sua prépria sobrevivéncia. E importante que sejam adota-
das medidas eficientes no sentido do planejar e utilizar racionalmente os recursos
naturais, respeitando-se o equilibrio do meio ambiente.

Cruz (2005) afirma que o turismo envolve na sua realiza¢io sujeitos sociais
(comunidade, turistas, poder piblico) com expectativas diferentes, ndo raras vezes
divergentes. Portanto, conciliar esses interesses de ordenamento de territério pelo
e para o turismo deve ser um paradigma orientador do planejamento. De qualquer
modo, para que um local seja considerado atrativo turisticamente, deve possuir as
condi¢des bdsicas para satisfazer as necessidades dos turistas.

Aliando o potencial com a infraestrutura, o Brasil é um dos paises da Amé-
rica do Sul que vem recebendo incremento no numero de turistas na ultima dé-
cada. Em 1995, o niimero de turistas internacionais que chegavam ao pais era de
dois milhdes de pessoas, em 2007 esse numero aumentou para cinco milhées de
pessoas, dando ao Brasil o 41° lugar no ranking mundial (UNTWO, 2008, p.13) e
0 2° no ranking da América Latina. (Ibidem, p. 32).

A atividade j& é um importante setor de desenvolvimento econoémico do patis.
Ao priorizar o turismo, o Brasil esta seguindo duas tendéncias mundiais: o turismo
direcionado para o mercado internacional e um aumento do turismo especializado, o
que pressupde um crescente interesse na natureza e a preferéncia por ambientes mais
preservados.

Em 2003 foi criado o Ministério do Turismo — Mtur, com o objetivo de
atuar de forma estratégica para o desenvolvimento do turismo nacional através da
construgdo e implementagao de politicas publicas prdprias para o setor. (BRASIL,
2006). Em 2008 o turismo ja era o quinto produto na geragao de divisas em moeda
estrangeira para o Brasil.

Entretanto, Souza et al. (2008), ao analisarem dados estatisticos publicados
por 6rgdos nacionais, revelam que essas andlises demonstram a falta de unifor-
midade dos dados, pois foram contabilizadas diferentes varidveis e apresentadas
de modos diferentes, conforme o drgéo responsavel pela pesquisa, dificultando a
comparagdo entre os mesmos. Para esses autores, ha “a necessidade de a¢des mais
eficazes, tanto dos drgdos governamentais como das empresas privadas ligadas
ao setor, no sentido de promover o pais como um destino turistico desejavel”.
(Ibidem, p. 7).
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Assim, apesar dos esforcos que vém sendo realizados pelo Governo, muito
ainda deve ser feito para que possamos oferecer produtos turisticos com qualida-
de, que aliados a uma infraestrutura apropriada atrairdo ainda mais turistas. Com
incentivo e o planejamento adequado, poderemos aproveitar ainda mais o poten-
cial geoturistico que possuimos em nosso pais.

1.1 SEGMENTAGOES DO TURISMO EM AREAS NATURAIS

O turismo acontece porque as pessoas viajam por diferentes motivacdes,
como buscar locais para descansar, realizar atividades esportivas, conhecer cul-
turas diferentes, distrair-se, fugir da rotina, entre outros motivos. Logo, os turistas
buscam no turismo uma forma de satisfazer essas necessidades, deixando um pou-
co de lado o que fazem habitualmente. Gontijo e Rego (2001) alegam que todos
nds, enquanto seres humanos, somos turistas em potencial e o que nos resta é
resgatar em nds aquelas motivagdes que nos levam a conhecer e vivenciar novos
horizontes, novas paisagens.

Com a especificidade nas atividades turisticas, é cada vez maior a segmenta-
¢do no turismo. Muitas sdo as motivagdes e assim novas terminologias sdo criadas.
Além dos turistas que podem se beneficiar realizando as atividades turisticas que
mais lhe atraem, para a EMBRATUR (1994, p. 11) essas motiva¢des sdo utilizadas
também pelas empresas de turismo,

O turismo, como uma atividade econémica sofre, também, inovagdes cons-
tantes, em face da competitividade dos mercados e das exigéncias da de-
manda. Em vista disso, as empresas de turismo estdo a caminho da especia-
lizagao, deixando de ser generalistas, e passam a oferecer produtos segmen-
tados, destinados a uma clientela especifica.

Com essa crescente segmentacédo, independentemente da motivagio, o tu-
rismo utiliza em diversos dos seus segmentos atrativos geoldgicos e geomorfolo-
gicos, como praias, rios, cavernas, montanhas, lagoas, pareddes rochosos, fontes
termais, cachoeiras, vulcdes, cinions, entre outros. (Quadro 1).

Quadro 1 - Segmentos do turismo que utilizam em suas atividades elementos do
patrimoénio geoldgico

(Continua)
Segmento do turismo Caracteristica e/ou motivacio
Lazer Fugir da rotina e conhecer novos lugares
Saude Melhorar a satde
Historico-cultural Visitar locais histéricos, museus, monumentos, santuarios, etc.
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(Conclusdo)
Segmento do turismo Caracteristica e/ou motivacao
Desportivo Pessoas que vao assistir ou participar de eventos esportivos
Ecolégico Pessoas que gpreciam o contato com a natureza, respirar ar puro,
fotografar paisagens, etc.
Turismo de aventura Busca por experiéncias que tragam emogao e “adrenalina”
Ecoturismo Realizar atividades junto a natureza, que envolvam aspectos de
educacdo e interpretagdo ambiental. Enfoque principal na natureza
Turismo Rural Descanso, contato com tradi¢des do campo. Enfoque no ambiente rural

Fonte: A autora.

Analisando bibliograficamente o turismo realizado na natureza, percebe-
se que continuamente existe uma crescente demanda por novas alternativas de
turismo, que atraem cada vez mais adeptos. Pires (2000) afirma que a ampla
margem de abordagens e enfoques centrados na ideia de “alternativo” resultou
no surgimento de uma grande variedade de modalidades turisticas. Em suas pes-
quisas ele identificou mais de 25 tipos de turismo realizados em areas naturais,
como o turismo de aventura, ecoturismo, turismo rural, agroturismo e outros
nao tao conhecidos no Brasil, como o turismo suave (Soft Tourism), turismo ver-
de (Green Tourism), turismo de baixo impacto (Low Impact Tourism), turismo de
risco (Risk Tourism), entre outros.

McKercher (2002) engloba no turismo em areas naturais o ecoturismo, o
turismo de aventura, o turismo educacional e uma profusio de outros tipos de
experiéncias proporcionados pelo turismo ao ar livre e alternativo. No entanto,
cada vez é mais comum todas essas atividades serem erroneamente rotuladas de
ecoturismo.

O turismo de natureza vem crescendo cada vez mais, devido principalmen-
te ao crescente interesse global por temas ambientais. O documento “Diretrizes
para visitagdo em Unidades de Conserva¢do” (BRASIL, 2006, p. 9) assegura que
“nos ultimos 10 anos, diversos fatores indicam um crescimento expressivo da visi-
tagdo em dreas naturais no Brasil e no mundo”. Essa busca pela natureza também
é ressaltada por Pires (2000, p.12) que afirma que é

[...] profundo o interesse que a sociedade contemporéinea tem pelo mundo
natural, interesse esse que permeia o imaginario coletivo com o aceno do
paraiso, particularmente nos paises centrais do capitalismo ou em regides
intensamente urbanizadas de paises periféricos, onde a ciéncia, a técnicae a

informacédo definem espagos cotidianos altamente artificializados.

De qualquer modo, César et al. (2007) afirmam que o turismo em éreas natu-
rais vem sendo desenvolvido de forma bastante restrita e com ag¢oes isoladas, sendo
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que o grande potencial natural e cultural do nosso pais ainda ndo é plenamente apro-
veitado como alternativa de desenvolvimento econdmico e social para as comunida-
des e propulsor da conserva¢io do ambiente natural.

A partir da década de 1980 comegaram a ser feitas as primeiras abordagens
conceituais e tentativas de definicdo de novos segmentos turisticos ligados a are-
as naturais. A principio, “turismo ecoldgico® era a expressio mais fluente. Nos anos
1990, essa expressdo deu lugar a outra, ecoturismo. Em 1994, a EMBRATUR elabo-
rou a seguinte definicéo:

Turismo desenvolvido em localidades com potencial ecoldgico, de forma
conservacionista, procurando conciliar a explora¢io turistica com o meio
ambiente, harmonizando as agdes com a natureza, bem como oferecer aos turis-
tas um contato intimo com os recursos naturais e culturais da regido, buscando
a formagao de uma consciéncia ecolégica. (EMBRATUR, 1994, p. 5).

O ecoturismo tem demonstrado ser um dos mais eficientes instrumentos
econdmicos adotados por governos e setores comprometidos com o meio ambiente
para financiar e garantir a protegdo de ecossistemas. A esséncia do produto ecotu-
ristico é a interpretacdo do ambiente, baseada em informagdes de qualidade, onde
se privilegia o interesse do turista pela natureza. (HILLEL; OLIVEIRA, 2000). Mas,
além de tudo, requer planejamento, administragio, equipamentos, servigos e infraes-
trutura adequados, visando a conservagio da natureza.

O governo brasileiro, através do Ministério do Turismo e da EMBRATUR,
apoia a realiza¢do da atividade, mas fica bem clara a relacdo do ecoturismo com
os aspectos da biodiversidade e ndo da geodiversidade. A principal motivagdo de
quem pratica o ecoturismo é a aprecia¢do da natureza (de uma forma em geral),
ou seja, os aspectos relacionados a geologia e geomorfologia néo sdo o foco nessa
modalidade, apesar de sempre estarem presentes.

Outro segmento popular praticado em dreas naturais é o turismo de Aven-
tura, no qual a principal motivagdo é a busca por experiéncias que tragam emoc¢ao
e adrenalina. E definido como atividades turisticas decorrentes da pratica de ati-
vidades de aventura de carater ndo competitivo, oferecidas comercialmente e que
envolvem riscos avaliados, controlados e assumidos. (BRASIL, 2005). O Brasil surge
com todas as condi¢des de se estabelecer no cendrio mundial como um destino de
turismo de aventura, por suas dreas naturais e empresas ja estabelecidas, somadas a
vontade do poder publico.

Além disso, esse é um segmento que apresenta importancia estratégica para o
desenvolvimento do turismo no Brasil como fator de desenvolvimento social local e
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diferencial para estratégias de marketing em nivel internacional. (BRASIL, 2005). O
turismo de aventura é considerado fator de atracdo de turistas estrangeiros, es-
pecialmente em alguns destinos como, por exemplo, o Parque Nacional do Igua-
cu. Muitas vezes, as atividades de turismo de aventura chegam a confundir-se
com as atividades ecoturisticas, como é o caso do arborismo, caminhadas longas
(trekking) e caminhadas curtas (hiking). De qualquer modo, se o pais pretende
utilizar o turismo de aventura como uma estratégia de marketing internacional,
¢é importante que, além da seguranca e responsabilidade que envolvem o seg-
mento, as atividades educativas e a adequada interpretagio geoldgica dos atrati-
vos sejam favorecidos.

A relagio entre o turismo de aventura e o patrimoénio geoldgico também é
muito préxima, pois atividades como rapel, canionismo, cachoeirismo, entre outras,
sdo realizadas baseando-se no relevo. Portanto, sdo necessarios meios interpretativos
voltados para a interpreta¢do do patrimonio geoldgico, meios que também pode-
rdo ser utilizados em atividades voltadas para o ecoturismo e para o geoturismo.

Contudo, independentemente da segmentacdo, o turismo deve ser sustenta-
vel. Sisto (2003) afirma que a sustentabilidade, premissa do final do século XX e ini-
cio do século XXI, foi convertida em um enunciado usual de politicos e pensadores,
sendo que o turismo cobra um valor adicional, que é o de resguardar os atrativos que
propiciam a execugao da atividade. Portanto, a sustentabilidade no turismo ¢ funda-
mental e, segundo a Organizagdo Mundial do Turismo (OMT) (2003, p. 24),

O desenvolvimento do turismo sustentavel atende as necessidades dos turistas
de hoje e das regides receptoras, ao mesmo tempo em que protege e amplia as
oportunidades para o futuro. E visto como um condutor ao gerenciamento de
todos os recursos, de tal forma que as necessidades econdmicas, sociais e estéti-
cas possam ser satisfeitas sem desprezar a manutengao da integridade cultural,
dos processos ecoldgicos essenciais, da diversidade bioldgica e dos sistemas que
garantem a vida.

Dessa forma, para o adequado planejamento do turismo sustentavel, deve-
se priorizar seu desenvolvimento de forma igualmente sustentavel, estabelecendo
o zoneamento detalhado e determinando a capacidade de carga dos recursos na-
turais. Além disso, é imprescindivel educar ambientalmente os turistas e as comu-
nidades receptoras. (MOREIRA, 2006). De acordo com Fennel (2002), s6 assim
poderemos atingir as metas desse tipo de turismo, ou seja:

e Desenvolver maior consciéncia e compreensdo das contribuicoes sig-
nificativas que o turismo pode trazer ao meio ambiente e a economia;
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e Promover a equidade e o desenvolvimento;

e Melhorar a qualidade de vida das comunidades;

e Oferecer experiéncias de alta qualidade para o visitante, mantendo a
qualidade do meio ambiente do qual dependem os objetivos anteriores.

O mesmo autor também afirma que, assim, a pratica do turismo realizada
adequadamente (Ibidem, p. 105):

e Auxilia a justificar e pagar a conservacio de areas naturais importantes
e da vida selvagem, incluindo os ambientes marinhos, pois esses repre-
sentam atrativos para os turistas;

e Ajuda a melhorar a qualidade ambiental da area, pois os turistas gos-
tam de visitar lugares que sejam atrativos, limpos e nao poluidos. A
melhoria da infraestrutura também contribui para uma melhor quali-
dade ambiental.

e Aumenta a conscientizacdo ambiental local no momento em que os
residentes observam o interesse dos turistas em relagdo a conservagio e
percebem a importancia de proteger o meio ambiente.

Mas, para que qualquer uma das segmentagdes turisticas possa surgir e ser
realizada, os recursos turisticos sdo indispensaveis. Em relacdo aos recursos turis-
ticos brasileiros, o Ministério do Turismo (BRASIL, 2006, p. 26) afirma que:

Tradicionalmente, os recursos turisticos do Pais colocados no mercado se
restringiam, com raras exce¢des, aos recursos e atrativos relacionados ao
segmento do sol e praia, o que explica a grande concentra¢do do desenvol-
vimento da atividade ao longo do litoral. Aumentar o nimero de produtos
turisticos de qualidade, diversificar os produtos turisticos contemplando a
pluralidade cultural, a riqueza natural e considerando as diferencas regio-
nais, incentivar a estratégia de segmentacdo, promover a estruturagio de
roteiros, integrar e apoiar a promogéo e a comercializa¢do e promover a
competitividade e a inclusdo sdo objetivos que devem ser perseguidos na
estruturacio e diversificagdo da oferta turistica do Pais.

Para o Ministério, a diversificacio da oferta faz-se necessaria. Para tanto, a
estratégia da segmentagio, novos roteiros e a diversificagdo dos produtos turisticos
sdo objetivos a serem perseguidos.

Assim, tendo em vista que é cada vez maior a necessidade de utilizar melhor
o potencial do nosso pais, o geoturismo surge como uma nova oportunidade ao
turismo realizado em éreas naturais.
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1.1.1 Geoturismo, um novo segmento de turismo em areas naturais

O geoturismo é um segmento que vem crescendo a cada ano, sendo uma
nova tendéncia em termos de turismo em dreas naturais. As pesquisas nessa drea
ainda estdo no inicio e faz-se necessario conhecer mais as caracteristicas, impactos
e defini¢des de tal segmento.

Com uma énfase particular na conservacio, educagio e atrativos turisticos
em relagdo aos aspectos geoldgicos, interpretar o ambiente em relagdo aos pro-
cessos que o modelaram pode ser uma ferramenta de educagio ambiental, pro-
porcionando um melhor aproveitamento dos recursos que a natureza nos oferece.
Mc Keever, Larwood e Mckirdy (2006) afirmam que o geoturismo, se comparado
com outras modalidades turisticas, ainda estd na infincia, mas que ¢ através do
suporte para a geoconservagao que se assegura o recurso para as suas atividades.

O geoturismo nio pode ser encarado como uma forma de ecoturismo, e
sim como um novo segmento, que conta inclusive com a aprovagdo por parte da
UNESCO,' sendo especifico em suas potencialidades e objetivos.

Por mais que as defini¢des de ecoturismo contenham o patrimonio natural,
nenhuma delas abrange a geodiversidade como parte do produto turistico, citan-
do muitas vezes unicamente a biodiversidade. O que diferencia o ecoturismo do
turismo convencional é o fato de ele ser considerado uma segmentacgao turistica
responsavel, que cumpre critérios e principios bésicos de sustentabilidade, crité-
rios esses também seguidos pelo geoturismo, que contempla os aspectos geolo-
gicos como os principais atrativos turisticos. Para alguns autores, o geoturismo,
devido as suas caracteristicas, chega a ser mais “eco-friendly” que o préprio ecotu-
rismo. (ROBINSON; ROOTS, 2008).

De qualquer forma, o ecoturismo, turismo de aventura, turismo técnico
cientifico, geoturismo, entre outros, podem estar vinculados, visto que os meios
interpretativos voltados aos aspectos geoldgicos podem ser utilizados por qualquer
uma das modalidades de turismo praticadas em dreas naturais. Assim, o geoturismo
pode compartilhar experiéncias realizadas em outras modalidades de turismo em
areas naturais e mesmo assim permanecer distinto em seus objetivos. Em combina-
¢d0 com outras formas de turismo, pode adicionar outra dimenséo e diversidade ao
produto turistico oferecido.

Contudo, mais importante do que isso é o reconhecimento de que as pai-
sagens naturais, monumentos geoldgicos, rochas, fosseis, entre outros aspectos
geoldgicos precisam ser preservados antes que se percam. Concorda-se aqui com

1 No documento usado como referéncia para a criagdo de geoparques “Guidelines and Criteria for
National Geoparks seeking UNESCO’s assistance to join the Global Geoparks Network”, o geoturismo é
citado e, na segdo de autoavaliagdo, um dos itens é especifico em relagdo ao geoturismo.
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o pensamento de Newsome e Dowling (2006), de que somente conseguiremos tal
feito através do reconhecimento e a valoragio desses recursos, planejando o turis-
mo e as agdes voltadas ao manejo da area.

Em se tratando dos aspectos historicos, ndo se sabe ao certo quando foi
o inicio do interesse de turistas por paisagens especialmente ligadas a geologia.
Devido a popularidade da ciéncia geoldgica, essa ja era uma motivacio turistica
desde o século XIX. Macfarlane (2005, p. 53) cita que, na Inglaterra,

O turismo geoldgico tornou-se atividade crescente na década de 1860, os
interessados em participar de excursdes geoldgicas tinham a chance de
escolher entre varios cursos que ofereciam instru¢io sobre rochas [...] O
professor William Turl oferecia (de acordo com anuncio por ele veiculado)
“aulas particulares a turistas, que lhes proporcionardo conhecimento sufi-
ciente para identificar todos os componentes de rochas cristalinas e vulca-
nicas encontradas nas montanhas européias’.

De qualquer modo, ndo é novidade que roteiros voltados para a observagéo
de locais onde a geologia e a geomorfologia sdo singulares ja sido realizados hd
muitos anos, ndo se restringindo somente a saidas técnicas e aulas de campo. Para
Bourne; Hamilton-Smith e Spate (2008) a visita em “cavernas show”? na Australia
sdo a forma mais antiga de geoturismo.

No Brasil o termo “geoturistico” aparece em 1987 sendo citado por Silva e
Aratjo (p. 179):

[...] é elaborado um mapa inventdrio, contendo todos os recursos poten-
ciais, naturais e culturais, bem como as variaveis geofisicas e socioculturais
que atuam na area, a saber: clima, regime de ventos, existéncia de endemias,
erosio, acdo do homem, etc. Esse mapa, denominado geoturistico ambien-
tal, difere dos mapas geoldgicos, geofisicos classicos e é de fcil elaboragio,
porém néo dispensa os conhecimentos técnicos tradicionais.

Entretanto, nesse caso, o termo estava relacionado a um mapa, utilizado na
implanta¢do de um Distrito Ecoturistico, e ndo propriamente a designagdo de um
novo segmento turistico.

Com esse outro enfoque, a primeira citacdo cientifica publicada utilizando
o termo geoturismo foi proposta em 1995 pelo inglés Thomas Hose (p. 17), na qual
o geoturismo é a “Provisdo de servigos e facilidades interpretativas no sentido de
possibilitar aos turistas a compreensio e aquisi¢do de conhecimentos de um sitio
geoldgico e geomorfoldgico ao invés da simples apreciagio estética”

2 As “show caves” sdo cavernas acessiveis para o publico em geral e que geralmente possuem taxas de en-
trada, iluminagéo artificial, trilhas, horario de funcionamento e condutores capacitados. Um exemplo
de “show cave” na Australia ¢ a Caverna Jenolan: <www.jenolancaves.org.au/>.
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Hose (2000, p. 136) reviu essa primeira defini¢do, considerando agora o
geoturismo como a disponibiliza¢do de servigos e meios interpretativos que pro-
movem o valor e os beneficios sociais de lugares com atrativos geologicos e geo-
morfolédgicos, assegurando sua conservagdo, para o uso de estudantes, turistas e
outras pessoas com interesses recreativos e de dcio.

Ha também diversas abordagens realizadas por outros autores. Na defini¢do
de Newsome e Dowling (2006), a geologia e a geomorfologia sdo os componentes
centrais e o enfoque principal de interesse dessa modalidade turistica. Frey et al.
(2006) consideram o geoturismo como sendo um novo setor ocupacional e de
negdcios, com a caracteristica principal de transferir e comunicar o conhecimento
geocientifico ao publico em geral, baseando-se na interagdo entre politicas, geoci-
éncias, universidades e o turismo. De qualquer modo, o principio fundamental de
suas atividades esta na protegio sustentavel e conservagao do patrimonio geoldgi-
co. No entanto, o seu cardter complexo e multidimensional é abordado por Pforr e
Megerle (2006), que informam néo haver aceitagdo sobre o seu conceito e limites
praticos, sendo que o estabelecimento de uma defini¢do parece ser problematico.

Cabe aqui ressaltar que, da mesma forma que o ecoturismo nao tem o
mesmo significado que turismo ecoldgico, o geoturismo também nédo é somente
turismo geoldgico. O termo vem da jun¢io das palavras geologia e turismo e nao
geografia e turismo, como parece ser o caso para a National Geographic (STUEVE;
COOKS; DREW, 2002), que tratam o geoturismo como uma combinagio entre
os atributos naturais e culturais que fazem com que um determinado local seja
distinto do outro, enfocando as caracteristicas geograficas do destino. Hose
(2008) critica tal definicdo, pelo fato de que a National Geographic, ao cria-la, ndo
levou em consideragédo os trabalhos que ja haviam sido publicados sobre o tema,
tomando para si a “criagdo” do termo. Também acerca da definicdo de Stueve;
Cooks e Drew (2002), Brilha (2005) informa que a mesma apresenta o sentido do
desenvolvimento turistico, envolvendo as caracteristicas geograficas de um lugar,
onde estariam incluidos os aspectos ligados ao meio ambiente, cultura, patrimonio
arquitetdnico e bem-estar de seus habitantes. De qualquer maneira, para Gates
(2006, p. 157), o geoturismo “é um novo termo para uma idéia relativamente
antiga, e, como tal, apresenta defini¢des conflitantes”

Em 2011, sob os auspicios da UNESCO, aconteceu no Geopark Arouca
(Portugal), o Congresso Internacional de Geoturismo. Neste evento foi apresentada
a Declaragdo de Arouca, realizada em conjunto com a Comissdo Organizadora,
de acordo com os principios estabelecidos pelo Center for Sustainable Destinations
- National Geographic Society. Na Declaragdo, entende-se o Geoturismo como o
turismo que sustenta e incrementa a identidade de um territdrio, considerando
a sua geologia, ambiente, cultura, valores estéticos, patrimonio e o bem-estar

28



TURISMO EM AREAS NATURAIS E O GEOTURISMO

dos seus residentes. Neste caso, o turismo geoldgico assume-se como um dos
componentes do Geoturismo.

Para compreender e estudar o novo fendmeno que ele realmente é, aqui o geo-
turismo é tratado como uma segmentagio turistica sustentavel, realizada por pessoas
que tém o interesse em conhecer mais os aspectos geologicos e geomorfologicos de
um determinado local, sendo essa a sua principal motivacio na viagem. Apesar de
ser um novo segmento, ndo chega a ser considerado um modismo, pois se fosse
um termo passageiro néo integraria documentos oficiais da UNESCO e néo esta-
ria sendo tdo pesquisado a nivel mundial. (MOREIRA, 2008).

Em relagdo ao ambito geografico em que pode ser realizado, cabe ressaltar
que o geoturismo nao se restringe as dreas naturais, podendo ocorrer também nas
areas urbanas, como no exemplo apresentado no Geopark urbano de Hong Kong
(NG; FUNG; NEWSOME, 2010). Além disso, esse segmento proporciona uma
marca, um padrio e um foco para que as pessoas possam promover os méritos do
seu patrimonio local. (MAHER, 2010).

Buckley (2006) afirma que mais provavelmente as pessoas viajam para ver
belezas cénicas (vulcdes, montanhas, cachoeiras, cavernas, géiseres, glaciares, for-
magdes rochosas, canions, entre outros), que sao essencialmente geoldgicas, do
que para ver plantas e animais em particular. Entretanto, para muitas pessoas, as
rochas ndo despertam a mesma aten¢éo do que uma floresta ou animais, em virtu-
de do movimento, coloragio, sons e interagéo. Isso faz com que o desafio de tornar
as rochas um elemento que desperte a atengdo do visitante seja ainda mais critico
no geoturismo. (NEWSOME; DOWLING, 2006).

Muitos turistas que ndo possuem conhecimentos sobre a geologia veem
esses aspectos como um componente curioso e interessante da paisagem, sendo
que no geoturismo se entende que ndo ha somente a apreciagdo da paisagem,
mas também sua compreensao, realizada com o auxilio dos meios interpretativos.
(MOREIRA; BIGARELLA, 2008a). Para Silva (2004) tornar esses atrativos visiveis
e passiveis de interesse e entendimento é fundamental para despertar o turista e
trazé-lo a esses locais. Sem duvida essa é uma ardua missdo, considerando-se a
grandiosidade e diversidade do acervo geoldgico disponivel e a necessidade de
uma ampla tradugio da usualmente “drida” e densa terminologia geoldgica, enten-
dida por muitos como inacessivel ao cidadao comum.

Em relagdo ao publico que pratica o geoturismo, Hose (2000) cita que ha:

e Geoturistas dedicados: aqueles que visitam sitios geologicos e exibi¢des
com propositos educativos, crescimento intelectual e apreciagio;

e Geoturistas casuais: individuos que visitam sitios geoldgicos e exibicdes
primeiramente por prazer e alguma estimulagio intelectual.
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De qualquer maneira, para esse autor, os visitantes de dreas geologicas em
sua maioria realizam a visita casualmente, ou seja, sdo visitas que nio sdo planeja-
das, ocorrem acidentalmente.

O geoturismo possui alguns fatores condicionantes que favorecem ou limi-
tam o seu desenvolvimento. (MELENDEZ; MOREIRA; SORIA, 2007). Podem ser
resumidos em trés grandes grupos:

1- Os de carater cientifico, préprios da comunidade geoldgica, referentes a
limitagdo e descri¢ao do patriménio geoldgico;

2- Os de carater politico, como a administragio, legislagdo e promogdo dos
atrativos;

3- Os de carater social e turistico, que incluem o “Trade” turistico, onde es-
tdo a iniciativa privada, agéncias de turismo, operadoras, setor hoteleiro,
transporte, marketing, souvenir, etc.

Os trés grupos intervém por igual no desenvolvimento do geoturismo (fle-
chas grossas) e a relagdo entre os trés grupos néo é somente de proximidade, como
também de interacdo dindmica e mutua (flechas simples de duplo sentido). Os
grupos podem ser observados na Figura 1.

Figura 1 - Fatores condicionantes do geoturismo

GEOLOGIA
INVESTI-
GACION
PATRIMONIO
- GEOLOGICO
DEFINICION DESCRIPCION
ACONDICIONA- PRODUCTOS/RECUERDO
MIENTO "MERCHANDISING"
ﬁ R INSTALACIONES
PROMOCION PRODUCTOS
(RUTAS/PAQUETES)
LEGISLACION
FINANCIACION Soe
ADMINISTRACION — — AG. TURISMO

Fonte: Melendez; Moreira e Soria, 2007.
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Aspectos da promocio e divulgagdo sio abordados por Pforr e Megerle
(2006), que acreditam que o estabelecimento de redes de comunicagio e a troca
adequada de informagdes sdo importantes para implementar com sucesso o ge-
oturismo em uma regido. Para Hose (2006), os elementos-chave do segmento sio
os aspectos da geoconservagdo em combinagdo com a promogao turistica e, para
Dowling e Newsome (2010), a educagdo é o componente essencial no desenvolvi-
mento do geoturismo.

Essa divulgagdo cada vez maior vem fazendo com que o geoturismo se de-
senvolva rapidamente em diversos paises do mundo. Entre eles estio:

Finlandia (EDEN; KANANOJA, 2005);

Inglaterra (PAGE, 1999)

Irlanda (MC KEEVER; LARWOOD; MCKIRDY, 2006)

Austrdlia (JAMES; CLARK; JAMES, 2006; DOWLING e NEWSOME,

2006)

Cazaquistao (FISHMAN; NUSIPOV, 1999)

Russia (SKOVITINA; SHCHETNIKOV; SIZOV, 2005)

Grécia (ZOUROS; LABAKI, 2005)

Malésia (TONGKUL, 2006)

Islandia (DOWLING, 2008)

Ira (AMRIKAZEMI; MEHRPOQYA, 2006)

Portugal, Ilha da Madeira (SILVA; GOMES, 2005) e Ilha de Santiago

(Cabo Verde) (PEREIRA E BRILHA, 2005)

Coréia do Sul (HUH; WOO; SPATE, 2008)

e AfricadoSul (SCHUTTE,2004; REIMOLD; WHITFIELD; WALLMACH,
2006)

e China (JIANJUN; XUN; YOUFANG, 2006)

Angola (CADETE, 2009)

No Brasil muitos sdo os locais que possuem potencial para a pratica do
geoturismo, sendo que em alguns estados ja ha agdes e projetos voltados ao plane-
jamento e divulgacdo desse potencial. Por exemplo:

e Riode Janeiro - O Projeto Caminhos Geologicos, realizado pelo Servigo
Geoldgico do Rio de Janeiro (DRM - RJ) desde 2001 é o pioneiro no
Brasil. Voltado para a sinalizacdo dos monumentos geoldgicos do estado,
tem como objetivos a divulgacio e a preservagdo desses monumentos, de-
nominados Pontos de Interesse Geoldgico. (MANSUR; NASCIMENTO,
2007). Em 2010 o projeto ja contemplava 93 painéis em 31 municipios.

e Parand - Em 2002 foi realizado em Ponta Grossa o 1° Simpoésio de
Roteiros Geoldgicos do Parand, onde foram discutidos aspectos relativos
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a interpretacdo ambiental do patriménio geoldgico em Unidades de
Conservagao. Alguns meses mais tarde, a MINEROPAR criou o Projeto
Sitios Geoldgicos e Paleontoldgicos do Parand, que com o auxilio de di-
versas parcerias vem desenvolvendo e instalando painéis interpretativos
sobre a geologia e temas correlatos em sitios geologicos e paleontologi-
cos do estado do Parana. Outra iniciativa foi o lancamento do Guia de
Geoturismo de Curitiba (LICCARDO; PIEKARZ; SALAMUNI, 2009) e
arealizagdo do curso de condutor de geoturismo no Parque Nacional do
Iguacu. (MOREIRA; BIGARELLA, 2008a). Em 2009, o Departamento
de Turismo da Universidade Estadual de Ponta Grossa realizou o evento
“Semana de Estudos em Turismo (SESTUR) -, que contou com palestras,
minicursos, saidas de campo e apresentagao de trabalhos sobre geoturismo
e planejamento e gestdo sustentavel dos destinos turisticos. O evento foi
amplamente coberto pela midia local e teve repercussdes em todo o estado.
(MOREIRA et al., 2010).

e Pernambuco - Um curso para condutores de geoturismo foi realizado
em Fernando de Noronha em 2007, do qual participaram adolescentes e
condutores cadastrados pelo ICMBio. O curso foi viabilizado pelo Centro
do Golfinho Rotador, pela Fundagdo Banco do Brasil e pela Petrobras.
(MOREIRA; BIGARELLA, 2008b). Outro trabalho, desenvolvido por
Rodrigues, Borges e Assis (2008) propos um mapa geoturistico do es-
tado de Pernambuco.

e Rio Grande do Norte — A¢des no Rio Grande do Norte incluem o Projeto
Monumentos Geoldgicos, que utiliza painéis de sinalizacdo turistica
com o objetivo de divulgar seus monumentos geologicos. (CUNHA;
NESI; NASCIMENTO, 2006).

e Bahia - Esse estado possui o Projeto Caminhos Geolégicos da Bahia,
iniciado em 2003. O CPRM, em parceria com a Petrobras, ja inaugurou
cinco painéis em Pontos de Interesse Geoldgico. (NASCIMENTO;
RUCHKYS; MANTESSO-NETO, 2008). H4 também os trabalhos realizados
por Fraga (2010), que realiza propostas para contribuir para a criagido
de alternativas sustentaveis de geracdo de renda através do geoturismo,
e por Barreto (2007), que verificou o potencial geoturistico da regido de
Rio de Contas.

Independentemente do estado ou pais em que ¢é realizado, o geoturismo
pode proporcionar diversos impactos, tanto positivos, quanto negativos. Sabe-se
que qualquer atividade humana produz impactos no ambiente em que é realizada.
O turismo nao foge a essa regra, causando impactos que podem abranger efeitos
econdmicos, ambientais e socioculturais.
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Alguns impactos positivos do geoturismo estdo relacionados a conservagao
do patrimdnio geologico, a geracdo de empregos diretos e indiretos e a compreensao
do ambiente através de uma educagio geoldgica e ambiental dos visitantes, gerando
um aumento da consciéncia da populagéo local e dos turistas quanto ao patrimo-
nio geoldgico. Ja como impactos negativos podem ser citados os danos aos sitios
geoldgicos, decorrentes da utilizagdo excessiva e/ou incorreta, a coleta de souvenirs,
vandalismo e remogéo ilegal de itens como fosseis e minerais. Além disso, a geracdo
de beneficios econdmicos pode ser limitada se a maioria das pessoas empregadas
ndo for da comunidade local.

Capacidade de carga dos Pontos de Interesse, monitoramento constante e
acoes de manejo adequadas podem evitar a maioria dos impactos negativos. César
et al. (2007) consideram que os impactos tanto positivos quanto negativos sdo po-
tenciais, ou seja, dependem fundamentalmente do modo como seu planejamento,
implanta¢ido e monitoramento forem organizados e realizados. De qualquer ma-
neira, cabe ressaltar que, como esse segmento é muito novo, seus impactos ainda
nio sio totalmente compreendidos. (DOWLING; NEWSOME, 2006). Por outro
lado, o desenvolvimento do geoturismo representa uma parceria entre a comu-
nidade local, o setor privado e o governo e estd ganhando aceitacio, pois pos-
sui beneficios econdmicos, podendo favorecer todos os envolvidos. (DOWLING;
NEWSOME, 2010).

Portanto, concorda-se com Brilha (2005), que afirma que o geoturismo pre-
cisa ser implantado depois de estar montada uma coerente e sélida estratégia de ge-
oconservagio, de modo a assegurar a manuten¢io do interesse do patrimonio geo-
légico que justifica a propria atividade. Apesar dos diferentes graus de abrangéncia
do termo geoturismo, se trata de uma atividade que estd intrinsecamente ligada a
geodiversidade e a geoconservacio.

1.1.2 Como planejar o geoturismo?

A OMT (2003, p. 74) explica que “sdo os atrativos turisticos os responsaveis
por atrairem os turistas a visitarem um local”. Para que impactos negativos nio inter-
firam na conservagao dos atrativos, é necessario que a atividade seja cuidadosamente
planejada.

Aqui sdo propostos aspectos do planejamento desse novo segmento, apli-
cado a realidade brasileira. Sao sugeridas agdes para o planejamento de atividades
geoturisticas e a utilizagdo do patrimédnio geoldgico tanto em Unidades de Con-
servagdo como em municipios que queiram aproveitar esse potencial. Para esse
planejamento é importante que sejam realizadas as seguintes fases:
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Fase 1 — Inventario dos Pontos de Interesse

Inventarios sdo importantes para obter informagoes turisticas detalhadas
acerca da oferta existente, subsidiar o planejamento através da padronizagdo na
forma da coleta de dados auxiliando na defini¢io dos Pontos de Interesse, que
também poderao ser utilizados nos roteiros e para a interpretacdo ambiental.

A elaboragdo do inventario que vai ser a base para o planejamento do ge-
oturismo deve ser feita por uma equipe qualificada, envolvendo profissionais das
geociéncias e de turismo e consulta a bibliografia pertinente. Se a regido ja contar
com um inventdrio geolégico adequado, tais informagdes podem ser utilizadas. Se
a regido ndo contar com um inventario, ele deve ser elaborado e conter os seguin-
tes itens (Adaptado de MONDEJAR; REMO, 2004):

a) Localiza¢do e delimitagdo geografica;

b) Identifica¢do do dominio (ptblico ou privado);

c) Contexto geologico;

d) Identificagdo e descrigdo minuciosa do Ponto de Interesse;

e) Importancia ou raridade a nivel local, regional, nacional e mundial;

f) Tipos de interesses: cientifico, educativo, cultural e turistico;

g) Ramos das geociéncias que possuem relacdo com o local (geomorfologia,
tectdnica, estratigrafia, sedimentologia, mineralogia, petrologia, paleon-
tologia entre outros);

h) Geodiversidade presente (descri¢do);

i) Existéncia na regido de outros valores (bioldgicos, paisagisticos, histori-
cos, etnograficos, etc.);

j) Possibilidade do desenvolvimento de atividades socioecondmicas na re-
gido e a verificagdo da infraestrutura disponivel;

k) Aptidao para a utilizagdo do ponto em atividades educativas, culturais,
promocionais e turisticas;

) Recomendagdes para a adequada gestao, conservagéo e utilizagao.

Fase 2 — Defini¢des de objetivos e metas (aonde queremos chegar)

Durante a elaborag¢io dessa etapa devem ser estabelecidas diretrizes para a
organiza¢do do geoturismo e a identificagdo das agdes que sdo necessarias para o
desenvolvimento do segmento.

De qualquer modo, deve ser realizado um planejamento turistico. De acor-
do com Beni (2000), esse planejamento é um sistema integrado, que exige também
planos de longo prazo (metas e objetivos especificos e acham-se vinculados aos
padroes de desenvolvimento de um futuro determinado) e projetos estratégicos
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(direcionando a identificagdo e solu¢do de questdes imediatas para mudar rapida-
mente situagoes futuras e enfrentar legal e institucionalmente as transformacoes
necessarias).

Tal planejamento pode se dar através de um plano de desenvolvimento do
geoturismo, que deve impreterivelmente envolver a comunidade.

Fase 3 — Desenvolvimento de a¢des (como chegaremos la)

Baseando-se no plano elaborado na fase anterior, algumas agdes a nivel lo-
cal sdo recomendadas:

e Verificar se hd legislacdo especifica de prote¢do do patriménio geoldgico
(nacional, estadual ou municipal). Se ndo houver, crid-las;

e Em locais onde hd o potencial, iniciar discussdes e incentivar a criagdo
de geoparques, articulando parcerias e divulgando suas caracteristicas a
comunidade;

e Em locais onde os recursos geologicos sdo importantes a nivel nacional
e regional, instalar centros interpretativos, sinalizacdo e meios interpre-
tativos;

e Incentivarainclusdo de conteudos relacionados ao patrimonio geologico
da regido em cursos universitarios, no Ensino Médio e Fundamental;

e Capacitar a popula¢io do entorno para que possa atuar em atividades
como a condugéo de visitantes, confec¢do de artesanato, etc.;

e Incentivar a divulgacio e o aprendizado relacionado aos aspectos do
patrimonio geoldgico. Para tanto, podem ser realizadas atividades como:
cursos, palestras, workshops, roteiros direcionados a publicos especifi-
cos, concursos de geofotografia, criacdo de website, entre outros;

e Produzir material promocional e para ser utilizado em atividades inter-
pretativas, educativas e de divulgagéo.

Fase 4 — Gerenciamento, avaliagdo e monitoramento (como saber se os
objetivos foram atingidos)

De nada adianta planejar se nio for assegurada a implementabilidade das

medidas e diretrizes propostas nas fases anteriores. Para tanto, a avaliagdo e o mo-
nitoramento devem ser constantes.

E importante continuar envolvendo a comunidade em todas as etapas e,
além disso, devem ser efetuadas pesquisas de demanda que incluam aspectos re-
lativos a satisfacdo dos visitantes. A realizacdo de estudos de capacidade de carga
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e a verificacdo da eficiéncia dos mesmos sdo imprescindiveis, no sentido de mo-
nitorar e evitar os impactos ambientais negativos que podem ocorrer nos Pontos
de Interesse.

Apds alguns anos, o plano deve ser reexaminado e revisado, para que seja
atualizado e corrigido, se necessario. De acordo com a OMT (2003), tal revisdo
deve obedecer aos pardmetros da manutencio da sustentabilidade do turismo.

Essas etapas devem ser realizadas em parceria entre setores publicos e pri-
vados. Cabe ao setor publico (em suas esferas federal, estadual e municipal) papéis
como a elaboracéo de leis, principalmente leis de protecdo ao patrimonio geologi-
co, a infraestrutura basica e a fiscalizagdo. Ja o setor privado pode auxiliar na capta-
¢ao dos recursos humanos, infraestrutura turistica e a qualidade no atendimento.
A ambos os setores cabe a educagio, preservagio da identidade, conservagdo dos
atrativos, marketing, divulgacdo e investimentos.

Ao propor essas recomendagdes pretende-se auxiliar no planejamento de um
desenvolvimento harmonico e sustentével da atividade turistica, de acordo com as
politicas de preservagdo do meio ambiente natural e cultural, a qualidade na presta-
¢do de servigos e a consciéncia da importancia da qualificagdo da mio de obra em
todos os niveis.

Desse modo, o geoturismo pode chegar a assumir um grau de importancia
estratégica para o futuro do desenvolvimento turistico do Brasil, como fator de
desenvolvimento social, educagio e valorizagdo do potencial das comunidades en-
volvidas, além do marketing a nivel nacional e internacional. De qualquer forma,
o geoturismo deve ser um turismo sustentavel no sentido de permitir um desen-
volvimento turistico sem degradar ou esgotar os recursos utilizados na atividade.
Somente assim poderemos conhecer e aproveitar ainda mais nosso patriménio geo-
légico, permitindo que as futuras geragdes também possam conhecé-lo.
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