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PARTE V )
IDEOLOGIA E COMUNICAGAO

De como rir de nds mesmos — analise da politica no programa
“Casseta & Planeta”

Pedrinho Guareschil

Introducéo

S&o inumeros os estudos que comprovam a importancia dos meios de
comunicacdo nos dias de hoje. Dentre esses meios, ocupa lugar de destaque
0 meio televisivo. Isto pode ser comprovado pelo simples fato de a televiséo
acambarcar, hoje, ao redor de 70% de toda a publicidade feita pela midia
(Bagdikian, 1990). Num trabalho anterior (Guareschi e outros, 1999)
procurou-se investigar as dimensfes ideoldgicas presentes em alguns
episodios do programa Casseta & Planeta que, nos ultimos anos, tem-se
destacado por seu carater humoristico singular e sua forma irreverente de
tratar assuntos politicos e sociais. Tinha como questdo norte adora central o
pressuposto tedrico, baseado em Adorno e Barthes, de que o comico e 0
fait-divers banalizam os fatos (para 0 nosso caso, os fatos politicos), tirando-
Ihes seu poder de impacto e denuncia. No andamento da investigac&o,
contudo, questionamos se este era de fato o caso, e qual seria o impacto
causado nos ouvintes pelos episddios comicos do programa. A partir desta
inquietacdo, decidimos ampliar a investigacdo e passar a analisar como as
mensagens eram recebidas pelos ouvintes e telespectadores. Construiu-se
um novo design que orientou a presente investigacgéo.

O referencial tedrico que fundamenta a presente pesquisa é 0 mesmo
da pesquisa acima mencionada (Guareschi e outros, 1999), no que se refere
ao contexto sécio-histérico do Programa Casseta & Planeta, bem como as
discussBes sobre 0s modos e estratégias da ideologia e sobre midia, politica
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e imagem. A partir dos procedimentos metodoldgicos, descreveremos 0
caminho que seguimos em nossa subsequente investigacao.

O programa Casseta & Planeta

O programa Casseta & Planeta, que a emissora de TV Rede Globo
exibia mensalmente em 1997, nas Tercas Nobres, desde 1992, atingiu, no
ano de 1997, 30 pontos de audiéncia, segundo medi¢do do Ibope
(Garambone, 1997). E um programa encabecado por um grupo de rapazes,
julgados “irreverentes”, pois banalizam a politica de forma escrachada,
grotesca, caricaturizada e irdnica.

O programa é dindmico, caracterizado pela troca intensa de cenas, de
personagens, de cendrio, de vestimenta (muito chamativas e coloridas).
Céamera, luminosidade, musica, texto, acéo, discurso e expressao sao alguns
dos vérios instrumentos utilizados no programa, com o objetivo de compor
um programa moderno, rico em tecnologia e avancadas técnicas
publicitarias. Os assuntos abordados estdo sempre relacionados a problemas
sociais e politicos atuais. Temas do cenario politico que escandalizaram a
populacdo sdo os mais frequentes: gafes, corrupcdo, crimes, escandalos,
entre outros.

Além do programa mensal na TV, os “rapazes do Casseta &
Planeta tém ocupado espaco na midia escrita. Revistas de grande
circulagdo nacional tém dedicado paginas centrais para falar sobre sua vida
e trabalho. Recentemente, a revista Isto E realizou grande reportagem, onde
os integrantes do grupo fazem interessantes revelagbes. Cada um deles
ganha um salério de aproximadamente 20 mil reais por més e ndo se
intimidam em falar que este sempre foi o seu real objetivo: ficarem famosos
e ganhar muito dinheiro. Dizem-se, contudo, neutros no que se refere a
posicionamentos ideoldgicos e politicos. Em recente reportagem a um
jornal de grande circulacao de Porto Alegre, Zero Hora, afirmam que

o fato de atirarmos em todas as dire¢cGes nos da isengdo. Fazemos
piadas com todas as minorias e politicos de todas as linhas. Por
saberem que ndo somos tendenciosos, todos acabam acreditando em
nés. Por incrivel que pareca, € muito facil nos levar a sério (Turma,
1997, p.12).
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Esse programa formou-se a partir da fusdo de dois grupos: Casseta
Popular e Planeta Diario. O embrido da Casseta formou-se ha 20 anos atras
(1978), na escola de engenharia da Universidade Federal do Rio de Janeiro
(UFRJ). A principio era mimeografado e a circulacao feita de mdo em méo.
O Planeta Diario foi um jornal que iniciou em 1984 e fazia muito sucesso
com seu recheio nonsense. Segundo um dos integrantes do grupo,

o Planeta ndo fazia humor engajado, era a babaquice pela babaquice.
Muitos devem ter parado de gostar da gente porque hoje até as
empregadas gostam (...) eu quero € isso, popularizar cada vez mais!
(Garambone, 1997, p.104).

Em 1987, J6 Soares foi da Globo para 0 SBT deixando um buraco na
segunda-feira. Nessa época, havia um projeto da emissora chamado humor
novo. O Casseta fez alguns esquetes e a Rede Globo gostou. O marco
revolucionério do grupo foi, entdo, a unido desses dois grupos no verdo de
1988, em um show.

Desde 1988 o programa vem tendo um crescimento consideravel,
atingindo indices altissimos no Ibope. Foram lideres de audiéncia em 1997,
com o programa mensal. No ano de 1998 passa a ser semanal, pois é
considerado um dos preferidos do vice-presidente executivo da Globo.
Atualmente, € o programa humoristico que mais fatura. Considera-se que o
programa veio para mudar o humor na televisdo brasileira. Sua filosofia é
fugir da férmula facil como garantia de sucesso: “vamos lutar para nao virar
fabrica e ndo perder a qualidade” (Risada, 1998, p.8). Além disso,
continuam investindo em shows pelo pais, em CDs e albuns de figurinhas.

Referencial tedrico

Apresentamos, a seguir, alguns elementos que julgamos Uteis para
fundamentar teoricamente o presente trabalho. Esses elementos se agrupam
em dois pontos principais: a dimensdo da ldeologia e 0 campo da Midia,
Politica e Imagem.

Ideologia: modos e estratégias

S&o inimeras as conceituagdes, e mesmo as teorias, de ideologia.
Para cada caso, é necessario saber do que se esta falando.
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No caso especifico de nossa investigacdo, entendemos ideologia
dentro de uma dimensédo negativa e como uma prética. Explicamos:

Dois eixos nos ajudam a distinguir as vérias diferencas nas
conceituagdes existentes de ideologia. O primeiro é 0 eixo positivo versus
negativo. Para muitos tedricos, ideologia é algo positivo, isto é, algo
tomado como sendo um conjunto de ideias, ideais, valores etc. Mais ou
menos como cosmovisdo. Essa concepgao positiva comeca com Mannheim
(1954), que mostra como todo nosso conhecimento é social, e por isso
mesmo limitado. Nesse sentido, tudo é ideologia. Mas isso ndo €
necessariamente tomado como algo negativo, como uma realidade
distorcida, enganadora. Ja ideologia tomada no sentido negativo, implica
que o que é entendido sob esse conceito é algo que distorce a realidade,
algo que é ilusorio, mistificador. Exemplo disso é ideologia entendida como
sendo as ideias da classe dominante (Marx, 1989).

Um segundo eixo é o que toma a ideologia como algo concreto,
corporificado, hipostasiado, de um lado; e ideologia como préatica, modo de
agir, de outro lado. Assim, ideologia como ‘“as ideias da classe
dominante™, seria uma concepcao que vé ideologia como concretizada em
algo, isto é, nas ideias; pelo fato de ser uma ideia da classe dominante, essa
ideia ja seria ideologia. Se, contudo, tomamos ideologia como uma pratica,
temos, em cada caso, de verificar se 0 uso que faco dessa forma simbdlica
serve para criar ou reproduzir relacbes de dominacdo. Somente em caso
afirmativo seria uma pratica ideolégica.

Nossa concepcdo toma ideologia, no que se refere ao eixo positivo/
negativo, como algo negativo; e, no que se refere ao eixo corporificacdo/
pratica, como uma pratica. Passa a ser definida, conforme Thompson
(1995), como o uso de formas simbdlicas para criar ou manter relacfes de
dominacéo.

Tomamos, ainda, de Thompson (1995) quatro orientacfes tedricas
para a andlise da ideologia, na era da comunicagao de massa:

e aandlise da ideologia concede um papel central a natureza e
ao impacto da comunicacao de massa;

e desenvolvimento da midia aumenta, significativamente, o
raio de operacdo da ideologia hoje, possibilitando que formas
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simbolicas sejam transmitidas para audiéncias extensas e
potencialmente amplas, dispersas no tempo e no espaco;

e as mensagens da midia devem, também, ser analisadas em
relacdo aos contextos e processos especificos em que elas sdo
apropriadas pelos individuos que as recebem;

e 0s varios meios de comunicacdo e a natureza das quase
interacBes desses meios possibilitam, mantém e definem
parametros amplos, dentro dos quais as mensagens podem
adquirir um carater ideologico, mas tais meios ndo
constituem essas mensagens como ideoldgicas.

Na era da midia, mediada eletronicamente, o estudo da ideologia
deve levar em consideragdo novas estratégias de construgdo e de
organizagdo simbolicas. Thompson (1995) distingue cinco modos gerais,
com suas respectivas estratégias, através dos quais a ideologia pode operar,
conforme o Quadro 1:

Quadro 1: Modos e estratégias de operacao da ideologia

Modos Gerais Algumas estratégias tipicas da
Construcéo Simbdlica

Legitimacéo Racionalizacao
Universalizacdo
Narrativizacdo

Dissimulacéo Deslocamento
Eufemizacdo
Tropo (sinédoque, metonimia,
metafora)

Unificagdo Estandardizacéo
Simbolizacéo da unidade

Fragmentacao Diferenciacdo
Expurgo do outro
Reificagdo Naturalizacéo
Eternizacéo
Normalizacdo/passivizagdo
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Fait-divers, divertimento e ironia

Na discussdo que se segue, pretende-se mostrar como um novo modo
de operacdo da ideologia pode ser identificado que, na falta de um termo
melhor, poderia ser denominado como “banaliza¢do”, ou “diluicdo” da
realidade, cujas estratégias seriam as do fait-divers, do cdémico e do
divertimento. O Quadro 1, acima, poderia, entdo, ser completado da
seguinte maneira:

Modos Gerais Algumas estratégias tipicas da
Construgdo Simbolica
Banalizacéo Divertimento
Cdmico
Fait-Divers

O uso do cdmico tem sido objeto de discussdo de diversos autores
como Adorno (In: Cohn, 1978), Barthes (1984) e Ramos (1997). Estes
autores tentam mostrar como, através do cémico, ou daquilo que Adorno
chama de divertimento, e Barthes chama de fait-divers, produz-se uma
banalizacdo do real, desviando-se a aten¢do de problemas fundamentais
para assuntos secundarios, ou para situacdes triviais e ridiculas. Assuntos
importantes sdo tratados com escracho. Em outras palavras, o comico pode
passar a funcionar como uma estratégia de criacdo e reproducdo de
ideologias.

Adorno, em sua discussdo sobre a Industria Cultural, a distingue
radicalmente da cultura de massa, pois para ele a primeira necessita da
adaptacdo das massas e ndo da transformacdo vinda de uma possivel
potencialidade produtivo-criativa:

... quando se trata de resguardar-se da critica, 0s promotores da
IndUstria Cultural comprazem-se em alegar que o que eles fornecem
ndo € arte, mas industria (Adorno, 1978, p.290).

Dessa forma, a IndUstria Cultural determina o consumo,

especula sobre o estado de consciéncia e inconsciéncia de milhdes de
pessoas as quais ela se dirige. As massas ndo sdo, entdo, o fator
primeiro, mas um elemento secundario, um elemento de célculo;
acessdrio da maquinaria (Adorno, 1978, p. 288).

Considera o consumidor ndo como sujeito e sim como objeto dessa
inddstria.
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A IndUstria Cultural visa a manutencdo do status-quo, passando a
produzir e reproduzir relacBes e concepcgdes sociais de forma acritica, e
dentro de seu carater ideoldgico, passa a ter um papel fundamental na
formac&o da consciéncia de seus consumidores.

Uma das estratégias da Inddstria Cultural se da& através do
divertimento, do emprego do cémico, considerado como uma forma de
fazer com que 0s sujeitos ndo pensem e se submetam as estruturas
hegemonicas. A comédia transforma as imposturas comicas em legitimacgéo
da ideologia, através da purificacdo pretendida, na tendéncia de rir e
satirizar. Mesmo apresentando criticas e perspectivas contra-hegemonicas,
o0 conteldo ¢é diluido pela prépria liberagdo e banalizagéo, reduzindo entéo o
seu impacto. A consequéncia disso € 0 consenso e a convivéncia com o
contraditorio,

(...) quanto mais desumanizada sua acdo e seu contetido, mais ativa e
bem sucedida ¢ a sua propaganda (Adorno, 1978, p.290).

Os programas de diversdo utilizam, também, estratégias tais como o
fait-divers, que pode ser definido como uma forma de lidar com a
informacdo de maneira sensacionalista, perpetuando-se por seu valor
emocional. A prépria definicdo etimoldgica de fait-divers significa “um fato
diverso”, isto é, que desvia do assunto, que reorienta para outra direcao,
podendo até mesmo distorcer. A estratégia do fait-divers é uma forma de
garantir a transferéncia da responsabilidade para uma nocéo de destino, de
fatalidade, que ndo tem compromisso com a descricao fiel dos fatos. Néo
sugere nenhuma reflexdo aprofundada, pois notabiliza-se pela
superficialidade, marcada pela emocionalidade. Observa-se, portanto, que
os programas de divertimento estabelecem o “estar de acordo”, buscando o
consenso, j& que, através do fait-divers, mostram-se o0s conflitos,
assegurando-se, contudo, a felicidade.

O uso da ironia é outra estratégia empregada pelos meios de
comunicagdo social, quando uma informagdo relevante a sociedade é
transformada em algo sem importancia, ndo merecedor de critica. Teorias
do comico partem, em geral, da andlise do cotidiano, isto é, das situagdes
corriqueiras que se ddo no dia-a-dia. Nota-se que a melhor forma de se
fazer rir é explorar o que no sujeito, ou na sociedade, se tornou habitual,
aquilo que é gasto pela repeticdo a ponto de enrijecer-lhe o comportamento,
mantendo-o imutdvel. Esta cristalizagdo de uma situagdo facilmente se
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torna ridicula, pela comparagdo entre 0 que é e o0 que deveria ser. A
tipificacdo, o uso de clichés na representacdo de fatos, de situacdes
estereotipadas, podem acobertar segundas intengdes de seu criador, o qual,
ao disfarcar-se na fixidez banal da realidade em primeiro plano, adquire,
num segundo plano, uma conotacdo eminentemente irbnica. A ironia faz
com que as formas esquematicas possam ser ‘Utilizadas com objetivo
critico ou reforcador da banalizagdo do elemento em questdo. Essa seria
uma forma de degradar a realidade que é, ou deveria ser, objeto de
admiragdo comum (Mongelli, 1983).

Dessa forma, a Industria Cultural, a comédia, o fait-divers e a ironia
se transformam em veiculos pelos quais a ideologia pode passar a fortalecer
determinadas representacdes ideoldgicas. O que esta determinado é visto, é
revelado, solidificado pela factualidade; entretanto, o que determina esta
oculto, abstrato, deixando apenas indicios de seu poder. Em outras palavras,
a ideologia permanece oculta, mas €é através dela que se legitimam
determinadas representacdes sociais. A comédia pode tornar-se, pois, um
veiculo para a ideologia legitimar determinadas representac@es: através do
cdmico, do divertimento e da banalizacdo do real desvia-se a atencdo de
problemas fundamentais, tornando-se assim o comico uma nova estratégia
para criar e reproduzir ideologias.

A manutencdo da alienacgéo e o refor¢o das relagcbes de dominagédo
sdo, desse modo, efetuadas de forma mascarada pela midia. Através do uso
da ironia e do cdbmico, fatos sociais importantes sdo transformados em
banalidades ao invés de serem mostrados de uma maneira que exijam a
atencdo merecida. Desta forma, tais episodios tém maior aceitagéo por parte
da sociedade, que termina por rir ao invés de agir e criticar. Uma sociedade
critica € uma grande ameagca a classe dominante, pois € muito util aos que
detém o poder e os privilégios a existéncia de grande nimero de pessoas
alienadas e ignorantes, para que sua agdo dominadora e exploradora possa
continuar.

Midia, politica e imagem

Nossa investigacdo, além de se concentrar na dimensdo comica da
comunicacgdo, focaliza aspectos politicos que sdo mostrados através de
imagens, isto é, da comunicacao televisiva. Inserimos aqui, por isso, alguns
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elementos centrais sobre politica e imagem, para melhor compreensdo da
interpretacdo da ideologia que se pretende fazer posteriormente.

No que se refere & politica, ela é entendida, nessa investigacdo, como
uma pratica, entre muitas e diferentes praticas. Nesse sentido, enquanto a
pratica econémica transforma a natureza em valor de uso, a pratica
cientifica transforma conhecimento em ciéncia, a préatica ideologica
transforma as relacbes sociais em ideologia etc., a pratica politica €
entendida como uma ac¢do humana intencional, que transforma (produz e
reproduz) relagdes sociais. Politica € o conceito que usamos quando
discutimos interagdes, em que os aspectos politicos sdo intencionalmente
desejados pelos atores.

Podem existir varios tipos de pratica politica, dependendo do tipo de
relacdo social. A prética politica de género, (re) produz relacdes de género;
de educacéo, (re) produz relagOes educacionais, como entre professores e
alunos. Finalmente, a préatica politica, como tal, (re) produz relacdes sociais,
gue podem ser de dominacdo ou ndo, dentro do que se costuma chamar de
“esfera plblica”, que seria o palco especifico da politica, no qual se situa o
sistema politico e, especialmente, o estado.

Sdo ainda necessarias, finalmente, algumas rapidas nocbes de
semiotica, no intuito de esclarecermos alguns elementos que, eventualmente,
nos poderdo ajudar a analisar a ideologia presente nas imagens e cenas
televisivas. A maioria dos trabalhos preocupam-se com a analise do
contetido, como, por exemplo, do contetido das Representacdes Sociais ou
da ldeologia, que se mostra através das falas. Poucos, contudo, se
interessaram por outra importante forma de comunicacéo, que € a da imagem
como tal, que pode ndo apenas concretizar uma representacdo social, mas
também servir como uma estratégia criadora, ou reprodutora de ideologia.

Conforme De Rosa (1997), as expressdes afetivas ocorrem mais
facilmente em imagens do que em palavras e a imagem tem um poder
comunicativo muito maior do que a palavra, pois a palavra requer, em geral,
um codigo bem mais complexo. Além disso, as pessoas projetam mais no
simbolo parte de sua identidade coletiva.

Barthes (1984), em seus estudos, mostra que alguns pensam ser a
imagem um sistema muito rudimentar em relagdo a lingua; outros, porém,
que “a significacdo ndo pode esgotar a riqueza indizivel da imagem” (p.
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27). Isso porque a imagem revela, imediatamente, uma primeira mensagem,
cuja substancia € linguistica, e que, por sua vez, pode ter um significado
suplementar: conotacdo e denotacdo. Ha, entdo, trés mensagens: uma
linguistica, uma iconica codificada (denotagdo) e uma mensagem iconica
ndo codificada (a conotacao):

... das duas mensagens icdnicas, a primeira estd como que gravada
sobre a segunda: a mensagem literal aparece como suporte da
mensagem simbdlica (...), a imagem literal é denotada e a imagem
simbdlica é conotada (p. 31).

A linguagem denotada é uma espécie de “estado andmico da
imagem” (Barthes, 1984, p.35), utopicamente liberada de suas conotacdes;
seria radicalmente objetiva, ou seja, inocente. Nunca se encontra,
entretanto, uma mensagem literal pura, sendo que a distingdo da mensagem
simbolica (conotada) é operativa.

A imagem denotada, na medida em que ndo implica cédigo algum,
desempenha, na estrutura geral da imagem icénica, um papel especifico:
neutraliza a mensagem simbdlica (conotada),

inocenta o artificio semantico, muito denso da conotacdo (...),
fundamenta in natura os signos da cultura. Quanto mais a técnica
desenvolve a difusdo das informacdes (especialmente das imagens)
mais fornece meios de mascarar o sentido construido sob a aparéncia
do sentido original (Barthes, 1984, p. 37).

Existe uma complexidade maior na andlise dos signos da terceira
mensagem (conotada, simbolica ou cultural) pois eles sdo descontinuos e
sua composi¢do, assim como sua entonacdo, tem um significado estético;
trata-se, pois, de um sistema normal cujos signos sdo extraidos de codigo
natural. Este sistema possibilita que a leitura de uma mesma Iéxia (imagem)
seja varidvel, segundo os individuos. A imagem seria, em sua conotacao,
constituida através de uma arquitetura de signos provindos de uma
profundidade variavel de léxicos. A variabilidade das leituras ndo pode,
porém, ameagar a “lingua da imagem”.

Relacionando conotagcdo com ideologia, Barthes (1984) diz que a
ideologia geralmente correspondem, na verdade, significantes de conotacéo
que se especificam conforme a substancia escolhida (imagem, palavra,
comportamento...). Esses significantes sdo chamados “conotadores” e o
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conjunto de conotadores forma uma “retdrica”; “A retorica aparece assim,
como a face significante da ideologia” (p.40). As retdricas variam,
fatalmente, em razdo de sua substancia, mas ndo pela forma. Além disso, a
retorica da imagem (isto é, a classificacdo de seus conotadores) é especifica
na medida em que é submetida as imposicdes da visdo, mas € geral, na
medida em que as “figuras” nunca sdo mais do que relacBGes formais de
elementos.

Estas rapidas consideracfes nos ajudam a analisar alguns episodios
do programa cdmico Casseta & Planeta, juntamente com a identificacdo de
possiveis formas simbodlicas que desempenhem um papel ideoldgico de
criagdo ou reproducdo de relacGes de dominacéo.

Referencial metodologico

Pressupostos epistemologicos

O referencial metodoldgico empregado na andlise e interpretacdo das
investigacbes baseia-se na hermenéutica de profundidade, conforme
proposta e discutida por J. B. Thompson (1995, cap.6).

O autor distingue dois niveis de analise na compreensdo e
interpretacdo dos fatos sociais e, especificamente, das formas simbolicas.
Um primeiro nivel é o da hermenéutica da vida cotidiana, que consiste
numa descricdo etnografica ou fenomenoldgica dos fatos. E a compreensio
da doxa. Esse é o esforco de compreender as situagBes sociais em que as
pessoas se encontram e as compreensdes e interpretacdes que elas ddo aos
fendmenos. Exemplos de trabalhos feitos nessa dimensdo seriam os de
autores como Garfinkel (1984) e Goffman (1969).

J& a hermenéutica de profundidade propde-se a investigar e
interpretar os fatos e as formas num nivel mais profundo. Ela se compde de
trés fases. A primeira, a analise soécio-historica, investiga o fendmeno na
dimenséo espaco-temporal, nas suas inter-relagdes com atores que carregam
consigo determinados recursos e capital simbolico, como ele se relaciona
com as instituicBes sociais, qual suas limitacGes devido a determinadas
estruturas sociais e, finalmente, por que meio de transmissdo ele se
apresenta. Na verdade essa primeira fase procura ver a relagéo do fato com
0 contexto mais amplo.
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A segunda fase, chamada de analise formal ou discursiva, investiga o
fenémeno em si mesmo. Coloca entre parénteses, para fins metodoldgicos, o
contexto maior e fixa-se nas suas formas internas. Colocam-se aqui as
inUmeras analises de discurso, além de outras, como a analise semiética,
sintatica, analise da conversacdo, analise argumentativa, analise narrativa etc.

Mas a fase mais importante e complexa é a terceira, que é a fase de
interpretacdo e reinterpretagdo. Os fatos, as formas simbdlicas séo
interpretados de acordo com os referenciais tedricos em questao. Esse passo
caminha numa direcdo de sintese e é um espaco de elaboracdo do
investigador. Toda interpretacdo € aberta e conflitiva, sujeita a outras
interpretacdes. No caso de nossas investiga¢Oes, nossa interpretacéo é feita
a partir do referencial da ideologia. Tendo-se delineado a representacéo
social da politica e dos politicos, pergunta-se se essas representacoes e
configuragdes possuem uma funcéo ideologica, isto é, se servem, e se sim,
até que ponto, para criar, ou manter, relacdes que sejam de dominagdo
(expropriacéo de poder).

Ainda no que se refere especificamente ao estudo dos meios de
comunicacdo, Thompson (1995, cap.6) nos lembra que todo fato
comunicacional pode ser visto sob trés enfoques diferentes, o que ele
denomina de “enfoque triplice”, qual seja:

— a partir de sua producgdo e difusdo, dentro de circunstancias socio-
historicas definidas;

— a partir de sua construgdo interna, isto é, dentro de uma
estruturacdo especifica;

— a partir de sua recepgdo, isto é, como ele é recebido por pessoas
especificas em situacOes socio-historicas particulares.

Procedimentos Metodologicos

A presente investigacdo é um estudo de “recepc¢do” das formas
simbdlicas, isto &, tenta-se compreender como 0s ouvintes e telespectadores
véem e sentem as mensagens apresentadas pelos episddios do Programa
Casseta & Planeta. Para conseguir esse objetivo foi feita a gravacdo de 8
programas mensais, nos anos de 1997 e 1998. Desses programas, retiraram-
se 50 cenas com contetdo politico explicito. Dentre as 50 cenas foram
selecionadas e editadas 15, que eram mostradas aos sujeitos da pesquisa no
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momento da investigacdo (Em anexo a transcricdo e descricdo dos 15
episadios).

Os dados da investigacdo foram levantados através de 6 grupos focais
(grupos de discusséo), e de 24 entrevistas. Os grupos focais compunham-se
de 7 a 8 sujeitos. Dois eram constituidos de sujeitos com curso superior,
dois com de escolaridade que variava desde alfabetizandos, até 2° grau; e
dois com escolaridade mista (alta e baixa escolaridade). De um total de 45
sujeitos dos grupos focais, 26 eram de alta escolaridade e 19 de baixa
escolaridade. Das entrevistas, 10 foram realizadas com sujeitos de “alta
escolaridade” e 14 com pessoas de “baixa escolaridade”. O total geral dos
sujeitos, tanto dos grupos focais, como das entrevistas, foi de 59 sujeitos. A
todos era mostrado o video com as 15 cenas sobre politica. Solicitava-se,
entdo, que manifestassem suas percepcdes, seu entendimento e suas reagdes
diante do que tinham visto. O que se pretendia era que fosse reproduzida, o
mais naturalmente possivel, a cena televisiva, como quando ela é vista
dentro de um programa normal pelos telespectadores.

Os grupos focais variavam em duragdo desde 40 minutos a 1 hora e
meia. As entrevistas eram mais breves, e demoravam ao redor de 15
minutos.

A escolha dos grupos focais como instrumento de coleta de dados
deve-se ao fato de que entrevistas grupais se fundamentam na interagdo que
se processa dentro do grupo. O ponto central dos grupos focais € 0 uso
explicito da interacdo grupal para produzir dados e insights, que seriam
dificeis conseguir de outro modo. Os dados ja chegam ao pesquisador
refletidos e discutidos pelo grupo, com muito mais peso de realidade e mais
probabilidade de corresponderem de fato as percepcles e representagdes
sociais dos participantes. Podem ser observadas particularidades especificas
que sO surgem na interag&o, e isto num periodo limitado de tempo.

A partir dos grupos focais, foi organizado um roteiro de entrevista,
pois esta é também uma vantagem do grupo focal: construir um bom roteiro
de entrevista. As 24 entrevistas, realizadas ap6s os grupos focais, mas com
sujeitos diferentes, nos deram uma compreensao mais aprofundada de como
0S receptores viam e sentiam tanto a forma como 0s programas se
apresentavam (o cOmico, a banalizacdo, o escracho), como a ideologia
presente nos conteudos das mensagens.
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As falas dos participantes, tanto dos grupos focais, como das
entrevistas, foram gravadas e transcritas, sendo depois categorizadas e
analisadas. Com os resultados foi possivel construir duas categorias
centrais, e algumas subcategorias a elas ligadas, como se vé no Quadro 3:

Quadro 3: Categorias Centrais e Subcategorias

Categorias Centrais Subcategorias
Forma do programa Positiva
Negativa
Conteuldo do programa Revolta
Passividade

Avaliacdo positiva do contetdo
Avaliacdo critica (negativa) do
contetido

Como nosso objetivo era analisar a percepgdo que 0s receptores
tinham ndo apenas do contetdo ideoldgico das mensagens, mas também da
forma, manipuladora ou ndo, através da qual essas mensagens eram
transmitidas (isto é, a forma banalizadora e trivial empregada pelo
Programa), achou-se conveniente e Util a categorizacdo inicial dos dados
nesses dois grandes e abrangentes grupos. Cada um desses grupos, ou

categorias, foi subdividido, posteriormente, em subcategorias distintas.

As falas dos sujeitos foram identificadas em “unidades de sentido”. A
unidade de sentido consiste numa verbalizacdo sobre determinado assunto
com sentido completo em si mesma. O total de “unidades de sentido”, ou
falas, identificadas nas transcri¢des foi de 201. As vérias “unidades de
sentido” formaram as categorias.

A anadlise dos dados foi feita tanto numa dimensdo quantitativa,
somando-se os totais de falas (unidades de sentido) constituintes de cada
categoria e subcategoria, como numa dimensdo qualitativa, selecionando-se
algumas “falas significativas” que serviram para a interpretacdo e analise
ideoldgica.

Na categorizagdo das falas sobre a maneira como as pessoas recebem
a mensagem da comunicacao e, especialmente, como 0s receptores viram e
sentiram a comunicacdo referente a politica contida nos episodios
mostrados, percebeu-se a necessidade de distinguir entre as respostas de
receptores com 3° grau de escolarizagdo (“alta escolaridade”), e dos que
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possuiam até 2° grau até alfabetizandos (“baixa escolaridade”). Isto foi
possivel pois tinhamos a identificacdo dos respondentes. Tanto nos grupos
focais, como nas entrevistas, percebeu-se uma diferenca na maneira como
esses receptores viam e sentiam as mensagens dos programas. A Tabela 1
sintetiza os dados categorizados:

Tabela 1: NUumeros absolutos

Categorias/ | Baixa escolaridade | Alta escolaridade Total
subcategorias
Forma N° % N° % N° %

Forma 17 8,46 19 9,45 36 17,91
positiva

Forma 06 2,99 25 12,44 31 15,42
negativa

Subtotal 23 11,44 44 21,89 67 33,33
Contetdo Ne° % Ne % Ne %
Revolta 64 31,84 23 11,44 87 43,28
Passividade 05 2,49 03 1,49 08 3,98
Avaliacdo 09 4,48 12 5,97 21 10,45
positiva

Avaliacdo 05 2,49 13 6,47 18 8,96
negativa

Subtotal 83 41,29 51 25,37 134 66,67
Total 106 52,74 95 47,26 201 100,0

Apresentacdo dos dados por categorias

Explicitaremos, a seguir, as diversas categorias e subcategorias,
dando uma nocdo do que seja cada uma delas e exemplificando, na medida
do possivel, com as préprias falas dos respondentes, o conteudo dessas
classificagdes.

Quanto a forma do programa:

a) Forma positiva

S0 colocadas, nessa subcategoria, as expressdes dos receptores
referentes ao programa, quando avaliado de maneira positiva e elogiosa. Os
receptores se referem especificamente a “forma” do programa, isto é, a
maneira como ele é apresentado, e ndo ao contetdo das verbalizagbes. Era o
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caso em que 0s receptores ndo se davam conta da possibilidade de que o
emprego de uma forma cdmica e banal, no tratamento de diversos assuntos,
poderia trazer consigo outras consequéncias, possivelmente ideolégicas ou
diluidoras de uma percepcéo critica dos temas.

Séo classificadas nessa categoria 9 falas das entrevistas e 10 falas dos
grupos focais.

Exemplos desse tipo de falas seriam expressdes como as seguintes:

A principio, me d& vontade de rir, é claro... Acho o humor dos caras
da Casseta bem interessante.

Ou:
Entdo eu acho bom um programa que é um pouco mais, digamos
assim, neutro, porque todo mundo entra na mesma roda.

Ou ainda:

Porgue ali tA mostrando tudo.

b) Forma negativa

Essa categoria tenta dar conta da maneira como 0s receptores veem e
sentem a forma como as mensagens sdo apresentadas nos episodios
cdmicos, com a diferenga que 0s receptores ndo tomam essas formas de
expressdo como sendo positivas, isto é, corretas, como deveriam ser. Eles
identificam na forma algo mais, isto €, a possibilidade de essas falas,
através da sua forma, carregarem conotacOes ideoldgicas, ou propiciarem
situacdes em que relagdes assimétricas, de dominacdo, possam ser criadas

ou reproduzidas.

S80 o0s grupos de alta escolaridade que expressam mais vezes tal
conotacdo com respeito a forma do programa, como se pode ver da Tabela
2, onde temos 16 falas (unidades de significado) nos grupos focais e 9 nas
entrevistas.

Exemplos significativos de tais falas sdo expressdes como as
seguintes:

Se eu fosse paranoico, eu diria que eles estdo conspirando contra a
classe politica do Brasil, pois todos eles entram no mesmo saco (...)
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Ndo é um tipo de humor sarcastico.. E um humor pasteldo,
caricaturizado. Palhagada

Ou entdo:

(...) remete o espectador aquele conjunto todo super bem feito, as
caricaturas, a forma como as pessoas estdo vestidas, o cenario, tudo
coloca em evidéncia, direciona para um aspecto lidico e ndo de
reflexdo...

E ainda:

é retratada como se fosse uma piada, como se tudo fosse igual, sem
critica, atras de tanta critica acaba ficando sem critica, sem
diferenciacgdo.

Ou:
€ bem essa questdo ética que eles ndo tem. Eles falam mal de todo
mundo, ndo importa se é o Papa, se € 0 Movimento Sem Terra, se é 0
Presidente.

Também:

eu acho que essa falta de ética as vezes me machuca. Sabe assim... ,
porque tem coisas que eu acho importante e eles vdo |4 e avacalham,
entdo parece que tudo fica banal, entdo isso me machuca, tu vé as
pessoas tratando assunto sérios, importantes, e eles banalizam
demais. Finalmente: (...) o riso demonstra conformidade com o atual
momento histdrico-politico.

Quanto ao conteudo do programa:

A segunda grande categoria de falas refere-se ao conteldo das

mensagens. Muitas vezes tornava-se um pouco dificil saber se as pessoas
estavam falando da forma do programa ou de alguma dimensdo de seu
conteudo. O contexto ajudava, entdo, a poder identificar a que categoria as
falas poderiam ser atribuidas. As principais subcategorias que foram criadas

a) Conteudo revolta:
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A subcategoria “revolta” foi constituida por 23 “unidades de sentido”
(falas), provindas principalmente dos grupos de baixa escolaridade. As
expressdes que seguem mostram o que se entende por tal categoria:

No fundo, os politicos sdo todos iguais... O que importa é convencer
0 povo... Ndo importa cumprir 0 que promete, pois 0 povo esquece
muito facil e os politicos fazem as burradas e elas logo séo
esquecidas. Se for preciso, os politicos trocam de filosofia
rapidamente por interesses préprios (...) A politica € um nicho onde
reina a mentira e o interesse préprio. No Brasil, quanto mais alto
estdo os politicos, mais baixo esta a populagdo menos privilegiada.

Ou entdo:

Eu, de vez em quando, quero acreditar que ndao, mas sinto que esta
todo mundo no mesmo barco, todo mundo com o rabo preso por
alguma falcatrua. Ainda: E tudo farinha do mesmo saco né? Politico
t4 associado, tipo assim, a desrespeito, falcatrua.

Também:

Eu acho que tem que fazer uma limpeza. Eu acho! Principiando com
0 congresso e terminado com o presidente. Tudo é da mesma
panelinha... porque eles mentem muito...

b) Passividade:

Apesar de aparecer poucas vezes, quando essa subcategoria aparece,
mostra-se com muita énfase. H4 um total de oito falas. Expressdes
significativas dessa subcategoria:

Acho que esse video, de forma geral, traz a descrenca nos politicos, a
impossibilidade de voto, ndo tem ninguém para se votar; a politica
ndo vale a pena ser discutida, a politica s serve para dar risada (...)
porque na verdade ndo resolve nada, ndo traz solu¢do nenhuma.

Ou ainda:

Entdo a moral para mim seria essa, ndo adianta votar; ndo adianta
fazer nada, ndo adianta lutar por nada, ndo vale a pena, s para dar
umas boas risadas.

Ou:

...tem muitos que sdo bons, mas que também néo véo conseguir mudar.
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c) Contetdo avaliativo positivo

S0 21 “unidades de sentido” que expressam existir no programa
uma avalia¢do positiva quanto ao aspecto da politica. Isso significa que as
pessoas concordam com o que se diz sobre politica e sobre os politicos, e
até elogiam o contetido das cenas no referente ao politico. Sdo exemplos
dessas falas:

Sdo criticas realistas, pois tratam de coisas reais, que realmente
acontecem.

Ou entdo:

... tem que acreditar mais neles, porque eles tdo a nosso favor... Tdo
indo para a televisdo para dizer. Eles estdo do nosso lado, pois
criticam os politicos que ndo fazem nada.

d) Contedo Avaliativo Negativo

Nessa categoria se colocam expressdes e falas que fazem uma
avaliagdo critica do conteido do programa. Nesse caso 0s ouvintes ndo
aceitam a maneira como o conteldo das cenas sobre politica é apresentado
e mostram as conotac@es ideoldgicas desse contetdo. Essa € a categoria que
expressa uma posicdo consciente e critica das estratégias ideoldgicas.
Exemplos:

... 0 efeito é de disfarcar a realidade, a manipulacéo...
Ou entdo:

(...) transmite toda uma mensagem subliminar que vocé aceita
passivamente porque ndo se da conta (...) uma imagem como esta de
chacota, gozagdo, vocé passivamente se diverte e aceita o subliminar
muito menos evidenciado que uma propaganda politica.

Ainda:

(...) as pessoas dificilmente refletem: O que eles estdo querendo
dizer? E uma coisa que de repente vai entrar inconscientemente, vai
rindo, achando graca. Distracdo! E aquela histdria de rir da desgraca
dos outros (...) Da nossa desgraga... A gente esta rindo... T4 achando
engragado.
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Finalmente:

. acho que Casseta & Planeta cai numa das maiores coisas de
alienacdo, manipulacdo direta.

Interpretacdo dos dados

Como vimos acima, ao discutir os pressupostos epistemoldgicos,
todo fato comunicacional pode ser visto sob trés enfoques diferentes,
denominado por Thompson (1995) de “enfoque triplice”: a partir de sua
producdo e difusdo, a partir de sua construcdo interna, e a partir da sua
recepcao.

A maioria dos estudos sobre comunicacdo sdo realizados basicamente
a partir dos dois primeiros enfoques: sua producdo e difusdo e sua
constituicdo interna. Ultimamente esta sendo dada muita atencdo ao terceiro
enfoque, isto é, a maneira como as mensagens sdao percebidas pelos
receptores (leitores, ouvintes, espectadores e telespectadores). S&o novas
contribuicBes que vém enriquecer as pesquisas em comunicacao.

Toda interpretacdo, conforme também nos previne Thompson (1995,
p.380), é uma “atividade arriscada e cheia de conflitos”, sempre sujeita a
criticas. Mas é a0 mesmo tempo necessaria, pois sem esse trabalho criativo
e construtivo sobre os dados coletados e categorizados, ndo avangariamos
na compreensdo do problema. E dentro desse espirito, pois, que tentamos
refletir sobre diversos pontos que nos pareceram importantes a partir das
falas colhidas nos grupos focais e nas entrevistas.

Como vimos, as cenas foram extraidas de programas exibidos nos
anos de 1997 e 1998, quando passou a ser semanal. Isso significa que o
programa certamente estava tendo grande aceitacdo. Se isso pode também
ter algo a ver com o fato de 1998 ser um ano eleitoral, vai depender de uma
analise posterior.

O programa €, em geral, elogiado pela maioria dos receptores por se
mostrar inteligente, sutil e provocante. S&o comuns as expressoes: “Faz rir”;
“faz a gente sentir-se bem”; “é inteligente”, “malicioso”, “usa muito o
duplo sentido”.

O objetivo de nossa investigacdo era se 0s programas cOmicos
confirmariam, a partir dos receptores, tanto a tese de Adorno, segundo a
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gual a comunicacdo cdmica, baseada no que ele chama de “divertimento”,
como as contribuicdes de Barthes, na sua teoria do fait-divers, segundo as
quais os elementos comicos e irdnicos, entre outros, servem para desviar
dos ouvintes o impacto das mensagens, diluindo sua forca e seu significado.

Como resposta a esta questdo central, poder-se-ia afirmar que, de
maneira geral, as intuicdes de Adorno e Barthes se confirmam, aoc menos no
que se refere aos grupos focais com escolaridade de 1° e 2° graus ou
analfabetos. E importante ressaltar que a populacio brasileira que se situa
nessa faixa perfaz acima de 90% do total. Essa populagéo riu. NOs rimos.
Mas talvez tenhamos rido de n6s mesmos. E o que tentamos discutir.

1. O sentimento de revolta, indignagéo

A partir das falas da populacdo, principalmente a de baixa
escolaridade, constata-se que uma das primeiras reacdes que 0s episodios
causavam aos telespectadores era de um sentimento de revolta e indignacao.
Ao examinarmos o quadro do total de falas, onde se fez a categorizacao dos
dados, percebemos que esta categoria inclui 0 maior niumero de respostas
dadas a uma categoria: 61 respostas do grupo de baixa escolaridade e 23 do
grupo de alta escolaridade: 87 num total de 193 falas — 45% do total de
falas. O que isto poderia significar? Ou: como este fato poderia ser
interpretado?

Pode-se comegar a perguntar contra quem essas pessoas Se
revoltavam. Precisamente contra as praticas desonestas e corruptas dos
politicos e da agdo politica em geral. A que pode levar, pode-se indagar, tal
indignacdo? E mais: haveria consequéncias ideoldgicas presentes em tal
pratica?

Importante assinalar que as expressdes de revolta e indignagdo
terminavam nelas mesmas, isto €, ndo incluiam e ndo acenavam para agoes
e atitudes que pudessem indicar mudancas ou alternativas a tais praticas de
corrupcdo e desonestidade como as mostradas nos episodios. Era uma
revolta pela revolta. Uma espécie de desabafo, catarse.

Tendo sempre em mente que muitas podem ser as interpretaces de
tais acdes, pode-se aventar a hipdtese de que, a medida em que as pessoas
se revoltam contra determinadas praticas e pessoas, sem acenar para
caminhos alternativos, nessa mesma medida também elas se afastam e ndo
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estariam inclinadas a pertencer a tais grupos e conviver com tais pessoas.
Ninguém € incentivado a entrar para grupos onde as pessoas sao desonestas
e agem de maneira antiética.

E a que consequéncias isso poderia levar? Uma das respostas é a de
gue talvez seja exatamente isso que 0s proprios politicos estejam desejando,
e seja exatamente a isso que estejam levando as apresentacdes de episodios
em que os politicos e a politica sdo sistematicamente rotulados em termos
negativos e pejorativos. Pode muito bem ser que essa nao seja uma intengédo
consciente nem do programa, nem dos criadores do programa. Mas néo esta
descartada a possibilidade, até muito provavel, de que tais apresentagdes
levem as pessoas, revoltadas e indignadas, a se afastarem e a néo
participarem da acdo e da militancia politica. Tudo continua como dantes.
“Eu ndo me misturo com essa gente”. E a que isso pode levar? A
passividade, ao fatalismo, a apatia, a abulia. E ainda mais: ndo se cogita
mais em possiveis mudancas ou transformacdes. E o que veremos a seguir.

2. A passividade e o conformismo

As falas que se referiam a passividade ndo foram muitas em numero,
mas foram significativas pelo seu conteldo. Essa passividade, que tem
como resultado o conformismo, é uma derivacdo normal da constatagdo de
que ndo podemos fazer coisa alguma, que a corrupcao é geral, que 0 mundo
estd perdido. Tal passividade apresenta-se como uma pratica ideologica
extremamente nefasta, pois oculta o fato de que € possivel mudar; de que
fomos nos préprios que investimos os politicos com tais cargos, fomos nds
que os colocamos la: consequentemente, que é possivel ser diferente.

Poder-se-ia dizer também que, na analise da passividade e
conformismo, estd latente uma questdo ligada a classe social, onde os
grupos focais constituidos de pessoas mais empobrecidas revelam sua
impoténcia diante dos poderosos e onde os pequenos nada podem fazer. Um
dos integrantes desses grupos se expressou assim: “Sé ndo mataram o0s
pobres porque eles (0s ricos) precisam da gente pra trabalhar pra eles”.

3. A delegacdo de poderes

Uma das constatagBes um pouco alarmante que brotou da andlise das
falas foi um sentimento de desincumbéncia e rendicdo por parte dos
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receptores. As falas indicavam numa direcdo de que “o programa”, “os
atores”, ja estdo cumprindo o papel que nés deveriamos desempenhar. “Eles
ja fazem a critica por n6s; n6s nao precisamos fazer mais nada.”

Essa questdo merece uma discussdo mais profunda, pois pode refletir
uma situacdo de roubo e perda da cidadania das pessoas. Talvez isso seja
consequéncia do papel todo-poderoso e totalizador da midia, que
transforma as pessoas em meros rob0s, ou executores de tarefas delegadas.
Os cidaddos podem contentar-se em sentar-se tranquilos na sala, ver
televisdo, pois que ja existem os que “fardo por n6s”. Tal pratica leva ao
esvaziamento da cidadania, pois a cidadania se define exatamente no ato de
participar, de ser sujeito de propostas, de expressar 0 pensamento,
manifestar a opinido, dizer sua palavra. Os cidaddos gregos eram
considerados cidaddos ndo pelo simples fato de sentarem na praga publica,
na “agora”, mas somente depois que se levantavam e diziam qual era seu
projeto de sociedade. Essa contribuigdo era essencial para que alguém fosse
considerado cidadéo.

As falas de muitos ouvintes de Casseta & Planeta expressam, porém,
uma atitude de desincumbéncia de uma tarefa participativa e ativa. A piada
dos artistas ja desempenha também a minha parte. O riso e a catarse a que
levam as cenas cOmicas dispensam o cidaddo de qualquer outra tarefa
posterior. Ndo é preciso insistir muito para mostrar 0 perigo e as
consequéncias de tal atitude e de tal pratica substituidora e expropriadora de
cidadania.

4. A homogeneizacdo do mundo — 0 pensamento unico

As falas e respostas revelam uma universalizacdo, uma
uniformizacdo do que € a politica e do que sdo os politicos. Tudo é jogado
no mesmo caldeirdo. S8 suprimidas todas as diferengas. Transmite-se a
ideia de que o jogo politico é algo homogéneo, indiferenciado, uma pratica
Unica que se perpetua indefinidamente. Tudo é assim e sempre foi assim.

Interessante notar como ninguém dos grupos de escolaridade mais
baixa questionou os episddios em que trés politicos representantes de trés
grandes correntes (FHC, Lula e Espiridido Amin) foram mostrados como
“gémeos”, absolutamente iguais. As diferencas que eles porventura
poderiam apresentar ndo passam de aparéncias, de farsas.
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A consequéncia ideoldgica de tal pratica é o fato de que os
fendmenos sociais, além de serem apresentados como determinados e fatais,
tornam-se agora homogéneos, uniformes e reificados: “os politicos s&o
todos iguais...”. Fica evidente que tal convic¢do inviabiliza qualquer pratica
transformadora do status quo.

5. A individualizacdo da prética politica

E revelador observar que a critica, quando feita, é realizada a partir
do perfil individual dos “politicos”, de episodios particulares das cenas, ou
de caracteristicas singulares de candidatos. Isso induz a um individualismo
psicologico, a uma individualizagdo da historia. Tudo é entendido como se
fossem problemas “pessoais”. O fato e o ator politico se particularizam, se
individualizam, quando o politico e a politica sdo, por definicdo, sociais.

6. A rotulacdo pejorativa da politica

Nem mesmo a propria politica escapa a banalizagdo e ridicularizacao.
Dentro do contexto geral, a politica é sempre mostrada num sentido
negativo e pejorativo. Algumas falas dos entrevistados refletem passagens
especificas do programa, onde essa rotulacdo negativa é apresentada de
modo explicito, como no episdédio da propaganda politica de um
determinado partido, onde o proprio ator politico afirma que estd
“sacaneando”, enganando o povo, ao fazer sua propaganda. Essa critica e
banalizacdo explicita da pratica politica reforca sobremaneira a
discriminacdo e a avaliagdo j& extremamente negativa e pejorativa que a
populagdo possui a respeito dos politicos e da politica em geral.

7. A fragmentacéo, diluigéo e anestesiamento da realidade social

De modo geral, os grupos, principalmente os de baixa escolaridade,
refletem e reproduzem a ideia geral de que o comico, o fait-divers e a
comunicacdo que Adorno chama de “divertimento”, quando néo criticada e
analisada, passa a apresentar a realidade como algo fragmentado, cindido. O
fendmeno social € “distraido” (traido devido ao fato de ser cindido e
separado do todo, devido a sua absolutizacdo e perda de relativizagdo. O
fendmeno se torna “di-fuso” (“fundere” € juntar, relacionar); torna-se “di-
vergente” (sem diregdo), “des-orientado” (sem orientacdo), “dés-viado”
(fora do caminho). A expressdo “saco de gatos”, formulada diversas vezes
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pelos entrevistados, é reveladora da imagem gue eles possuem do politico e
da politica.

O cobmico e o fait-divers, além do mais, contribuem para a
configuracdo de um fendmeno extremamente importante na construgdo e

caracterizacdo social da realidade: ela se torna “amaciada”, “anestesiada”,

“des-figurada”, “e-masculada” de seu poder real de transformacao.

8. A cronofagia do novo

Muitas respostas dos grupos e entrevistados concordam e até elogiam
a maneira como o programa € apresentado. Ora, insinua-se, no programa,
como na comunicacgéo televisiva como um todo, a volatizaco, a cronofagia,
a énfase no novo, no episoddico. As coisas se tornam rapidas e
momentaneas. Uma cena sucede a outra sem que tenhamos tempo de
refletir, de tomar pé do concreto. Mas ndo sdo oferecidas solucdes, tanto
nos programas, como nas respostas dos entrevistados. E a critica pela
critica, o falar pelo falar. O sensacionalismo do momento, como muito bem
Se expressou um entrevistado: “E mais de falar, de jogar no ventilador; ndo
sobra nada, sO palavras”.

9. Oportunismo e descomprometimento

Na perspectiva dos programas como um todo, pode-se constatar, com
bastante evidéncia, o desejo de estar na onda, estar sempre bem com a
situacdo. O objetivo principal parece ser o de ter boa audiéncia, o que tem,
como consequéncia importante para os atores e a empresa, um aumento no
lucro. O programa néo deixa de tomar, desse modo, aspectos de mercadoria.
Isso ajuda, certamente, a compreender a falta geral de uma critica mais
construtiva e de um comprometimento maior com a solucdo dos problemas.
O grupo ndo parece estar preocupado, no programa, com 0s caminhos da
politica e sim conseguir prestigio e se popularizar.

Os atores do programa criticam fatos politicos que estdo em
evidéncia, mas ndo os diferenciam e ndo se posicionam diante deles; ndo se
interessam em esclarecer esses acontecimentos numa perspectiva historica.
E como se os proprios integrantes do grupo se tivessem esquecido da
histéria, dos movimentos que desencadearam o0 momento atual da pratica
politica no Pais.
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Nas respostas dos entrevistados, foram poucos 0s que se deram conta
e identificaram essa dimensdo ideoldgica. Constata-se, desse modo, uma
relativa semelhanca entre a ideologia dos programas e a dos entrevistados.

10. Catarse e ideologia

N&o resta duvida de que todo grupo social, ap6s momentos de
pressdo e ansiedade, procura mecanismos para aliviar-se de tal tensdo. Apos
25 anos de ditadura e certa censura na midia, compreende-se que certos
programas que se caracterizam pela irreveréncia e deboche sejam
valorizados pela populagdo. Até mesmo questdes éticas vao de roldao nessa
avalanche iconoclasta. Isso se mostra e é refletido em expressdes de
entrevistados como as seguintes: “a falta de ética é legal por um lado...”;
“eu adoro quando eles pegam e avacalham com o presidente”; “eu acho que
eles cumprem um papel”.

Esse tipo de catarse possui também sua funcdo ideoldgica, pois além
de sugerir um comportamento um tanto questiondvel, desincumbe as
pessoas de uma pratica mais direta e responsavel numa linha de
transformacdo, permanecendo-se apenas no riso e na gozagao.

Conclusao

Apos todas essas consideracdes, ficam ainda algumas perguntas que
poderiam servir de pistas para futuras interpretacfes. Essas perguntas
seriam:

Por que um programa que banaliza a politica ganha um espaco
semanal em um horério nobre, justamente em ano de eleicdo? Nao seria
talvez pelo fato de que os integrantes do grupo consideram-se uma
metralhadora giratdria, que critica tudo o que vé pela frente, e pelo fato de a
maioria deles terem estado vinculados ao partido comunista em épocas mais
remotas? Como chegaram ao ponto onde estdo, conseguindo um espaco
cada vez maior na midia?

Muitas questbes poderiam ainda ser discutidas com respeito a
interpretacdo das respostas obtidas dos grupos focais e das entrevistas nessa
investigacdo. Muitas dividas também permanecem sobre o verdadeiro
sentido de tais respostas. A percepcao geral, porém, aponta para a dire¢do
de que todos rimos — e gostamos de rir — ao assistir a tais programas.
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Daquilo que poucos tém consciéncia, contudo, é que, talvez, sem nos
darmos conta, estejamos rindo de nGs mesmos.
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Anexo
Transcricdo e descricdo de 15 episodios referentes a politica do
programa Casseta & Planeta
12 Cena: “Xuxa — Lula” (Tempo: 45 segundos)

Xuxa (de bigode e peruca), como se fosse repdrter, entrevistando
“Lula” em meio a festa de 17 anos da fundacdo do PT. Parece mais uma
festa de crianca (com baldes, chapéus, decoragdo, lingua de sogra, etc.)
infantilizando o candidato (Lula) e o partido (PT).

207



XUXA - “Estamos aqui com Lula com Brocolis da Silva, Presidente
do PT, que estd comemorando mais um ano da fundacdo do seu partido. E
ai, seu Lula! Muita emogao?”

LULA - “Realmente é um momento muito especial. Afinal de contas
0 nosso partido esta completando 17 aninhos”.

XUXA - “E... e... e qual a prioridade do seu partido?”

LULA - “Bom, a nossa maior preocupagdo, agora, € arrumar um
pistoldo, porgue no ano que vem o PT faz 18 anos e o Partido ndo quer
servir ao Exército”.

XUXA - “Té& certo! E quer mandar mais um recado?”

LULA - “Bom! Eu queria mandar um beijinho para a minha mae, um
beijinho para 0 meu pai, um beijinho para o Vicentinho e um beijinho para
vocé, Xuxa, que eu sou seu f&”. (RISOS)

XUXA — “T4 certo, baixinho!”

LULA - (em tom de discurso) “Baixinho € o salario da classe
trabalhadora!”

XUXA — “Epaaaal”

2% Cena: “Lula — FHC — Amin” (Tempo: 1 minuto e 12 segundos)

A cena inicia com um “reporter” fazendo a seguinte chamada:
“Estamos aqui no Palécio do Planalto, onde o lider da oposi¢do Luis In&cio
Lula da Silva, esta reunido agora com o Presidente Fernando Henrigque”

Todos os personagens séo representados pelo mesmo ator.
Aparecem no gabinete presidencial “FHC” e “Lula”, que diz:

LULA - “Presidente, Presidente! Eu tenho uma revelagdo para fazer.
Hoje, quando eu estava fazendo a barba para doar para 0 Movimento dos
Sem Terra, eu fiz uma descoberta terrivel (FHC faz uma expressdo de
impaciéncia). Eu, eu..., eu até tive que botar uma barba postica para vir até
aqui. Eu descobri que eu sou, eu sou... (tira a barba tornando-se idéntico ao
personagem que representa o presidente) eu sou seu irmdo gémeo!”
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FHC - “Meu Deus! Mas, vocé é meu irmao gémeo (ambos se
abracam). Mas como € que vocé pode ter feito oposicdo para mim tanto
tempo, sendo sangue do meu sangue. Assim ndo da! Assim ndo é possivel!
Assim néo da!”

LULA - “Realmente, é muito emocionante para a classe
trabalhadora. Bua! Bua!” (continuam abracados).

De repente, entra em cena “Esperidido Amin”, que é representado
pelo mesmo ator, dizendo:

AMIN - “Parem! Isto é uma farsal!”

FHC — “Senador Esperidido Amin?!” (FHC olha para a cAmera como
se estivesse falando com o telespectador)

AMIN - “Ele ndo € seu irmdo! (tira a peruca do personagem
representando Lula, que se torna idéntico ao Esperidido Amin). Ele é meu
irmdo gémeo!”

Lula faz uma expressao de pavor.

32 Cena: “Maluf — Resultados” (Tempo: 18 segundos)

“Maluf”, em primeiro plano, discursando, falando, com seu jeito
caracteristico, que “... o povo estd cansado de political O povo quer
resultados!” (No caso, tem duplo sentido, pois ndo fala de resultados
politicos. H& um evidente sentido duplo do termo resultado.) “Pelo
Campeonato Paulista, Palmeiras 3, Aracatuba 2; Corinthians 2, Mogi Mirim
0; Portuguesa 1, Bragantino 1; Santos 3, VX de Piracicaba 0”.

42 Cena: “Pitta — Previsdo do Tempo” (Tempo: 23 segundos)

“Pitta” apresentando a previsdao do tempo. Ao fundo aparece um
mapa do Brasil, mas, ao invés de nuvens ou sol, aparecem cifras se
deslocando. Diz que “..com a frente de notas frias vindas de Santa
Catarina, a CPI, em Brasilia, deve esquentar (referéncia ao escandalo da
CPI dos precatorios, ao qual estava envolvido, juntamente com Maluf). Em
S&o Paulo o tempo fechou para mim e pode chover. Se chover vai molhar
minha mao. Mas eu ja tenho um boa explicacdo para isso: é que a minima
no periodo foi de 5% e a maxima... (comeca a sair de fininho, como se
estivesse fugindo e fala mais baixo, olhando para os lados como quem quer
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ter certeza que ndo ha outras pessoas que possam ouvir)... a gente combina
depois”.

52 Cena: “Clip — Bamerindus” (Tempo: 17 segundos)

Gozacdo com os escandalos financeiros envolvendo o Banco
Bamerindus, mais especificamente seu dono (na época). Antes do clip, o
locutor diz: “No Brasil, muito melhor que roubar um Banco, é falir um
Banco!”

Durante o clip, aparecem cenas do dono do Bamerindus, cada cena
numa postura diferente, de acordo com a letra da masica.

“Quebrou a caixa, o cheque voa e a poupanca do banqueiro continua
numa boa. Ele esta sempre sorrindo”.

62 Cena: “Itamar — Collor” (Tempo: 33 segundos)

Gozacdo com o filme: “Parque dos Dinossauros — O Mundo
Perdido”. S8o exibidas cenas do filme, onde ha um dinossauro enorme
causando medo e péanico nas pessoas. O chdo treme com chegada do
animal. Enquanto isso, o locutor anuncia: “... quando todos pensavam que
eles haviam sumido da face da Terra!” Logo apés, aparece, em meio ao
mato, “ltamar Franco”, sendo chamado pelo locutor de Itamar
Francossauro. Logo apds, aparece o “Collor”, que é chamado Tirano
Collor Rex, que grita: “Ndo me deixem sé! Ndo me deixem s6!” Em
seguida, sdo apresentadas cenas do filme, onde um dos personagens, um
menino, grita apavorado com o Dinossauro.

Ao final, aparecem “Itamar Francossauro™” e “Tirano Collor Rex”
fazendo gestos de Dinossauros. O locutor encerra dizendo: “Realmente, o
mundo esta perdido”.

72 Cena: “Miragem no sertdo” (Tempo: 28 segundos)

Dois humoristas do C&P aparecem no sertdo. Andam cambaleando,
até que, devido ao calor e a desidratagdo, caem no chdo. Um deles diz:

— “Estamos salvos. O Salario Minimo passou para 15 mil reais!”, diz
0 primeiro.

—“Aonde?”, pergunta o segundo.
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- “Do lado daqueles deputados trabalhando!”, responde o primeiro.

— “Ah! E uma miragem! Estamos delirando!”, conclui o segundo.

82 Cena: “FHC -Zaza” (Tempo: 37 segundos)

Sétira sobre a reeleicdo de FHC e sobre sua alianga com o PFL. E
também uma gozagdo com a novela Zaza, exibida pela Rede Globo. A
cena inicia com uma versdo satirizada da musica (referindo-se a FH, ao
invés de Zaz4, com a seguinte masica: “FH, ag4, aga, Vai Viajar, Ja, J4,
Ja”) de abertura da novela, aparece entdo “FHC” pilotando um avido. Na
cena seguinte, “FHC”, que esta com um chapéu de aviador, conversa com
sua equipe.

FHC - “Eu tenho um plano genial. A minha novela t4 dando Ibope
alto. Entdo, a gente vai deixar no ar mais uns 4 anos”.

Todos o aplaudem. Um assessor lhe diz:

— “Presidente, Presidente! O Ibope até que ndo estd mal. Mas a critica
t4 caindo de pau”.

FHC - Esta critica ndo entende nada. Pelo menos podia passar no
“Vale a Pena Ver de Novo”.

— “Tudo bem! No “Vocé Decide!”

FHC - (Surpreso) “Eu decido? Nao! Quem decide é o PFL!” Em
seguida volta a masica de abertura com cenas de “FHC” sobrevoando
Brasilia.

92 Cena: “Jornal Sideral-Sem-Terra para o Espaco” (Tempo: 1 mino e
40 seg.)

Sétira com a questdo da Reforma Agréria.

Gozacao com o Jornal Nacional. Ambos apresentadores tem
um aspecto futurista. Um deles abre o noticiario dizendo:

— “Boa noite! Esta entrando no ar o Jornal Sideral”.

Em seguida € a 12 noticia:

— “Corrupcdo na Via Léctea. Dinheiro some no Buraco Negro”.
211



— “Ap0s tantos anos de viagem a Sonda Espacial Tabajara, manda as
primeiras imagens de Marte”.

Em seguida, aparecem cenas de uma mulher de biquini na beira da
praia. O apresentador se desculpa:

— “Desculpem. Estas ndo sdo as cenas de Marte. Mas sim, da Marta,
uma amiga minha, que por sinal, € uma mulata do outro mundo”.

A outra apresentadora diz:

- “Resolvida a questdo da reforma agraria. Governo manda 0s Sem-
Terra para 0 espaco”.

Logo apo6s, aparecem cenas de um grupo de Sem-Terra em Marte.
Gritam palavras de ordem:

- “Arroz, feijdo, foguete e educacéo!”,
- “Arroz, feijdo, foguete e educacdo!”
Um deles diz o seguinte:

— “O nosso movimento foi muito bem recebido aqui em Marte, o
planeta que lutou contra a ditadura, sofreu no exilio, e por ser filiado a
CUT, hoje, é chamado de planeta vermelho (Neste momento aparece uma
sonda andando pelo chdo — na verdade, um carrinho de brinquedo —
representando a sonda Americana enviada a Marte. O “Sem-Terra” vira,
aponta para sonda e diz:) E tem mais! Esse neg6cio aqui, essa sonda dos
americanos, dos gringos, isso aqui s6 quer uma coisa! Explorar o planeta
Marte!” (Ator chuta a sonda e todos ou outros comecam a berrar).

O apresentador do Jornal Sideral reaparece dizendo:

— “E agora vamos a opinido do nosso editorialista, Alienigena
Moreira”.

Alienigena Moreira tem pele verde e anteninhas na cabeca.

AM. - “A noticia de que o planeta Marte seria habitado por
individuos de cor verde com anteninhas na cabeca, ndo passam de uma
ficcdo sem o menor fundamento cientifico. Este tipo de noticia s6 tem como
objetivo desmoralizar o governo e a estabilidade econémica, pois gracas ao
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sucesso do plano real, o Marciano estd comendo mais frango e chupando
mais cabra. Boa Noite!”

102 Cena: “FHC — Social” (Tempo: 58 segundos)

Gozacdo com as criticas feitas a FHC pela oposicdo quanto a sua
atuacdo na area social. A cena comeca com a chamada do locutor: “O Furo
da Noticia”. Em seguida um repdrter com uma peruca colorida, estilo black-
power, com Oculos escuros em forma de estrela, entrevista o “presidente”.

REPORTER - “As pesquisas continuam favorecendo o presidente Se
Vangloriando Henrique Cardoso. Mas continuam as criticas da oposi¢do
quanto a sua atuacao na area social”.

“FHC” — “Mas como area social? Se € area, é de servi¢o. E 0 meu
governo tem feito muito pelo social. Outro dia mesmo, veio ai 0 Papa e n6s
fizemos a maior social. Batemos papo com o Papa, eu reuni a familia.
Semana passada também teve ai o Clinton. Teve um jantar maneiro,
jogamos conversa fora. E agora mesmo, ta rolando a maior social. Um
churrasco com essa galera esperta do PFL. Um pagode da melhor qualidade
e aquela peladinha, que é de lei, ndo €?”

Em seguida, chega alguém com caracteristicas tipicas de um assessor
politico, trazendo um espeto com carne, perguntando:

- “E ai, presidente, quer mais?”

FHC — “Como quero mais? Eu ja repeti mais de mil vezes: eu nao
sou candidato a reeleicdo. Se vocés quiserem a reeleicdo, é problema de
vocés. Vocés podem reeleger quem vocés quiserem”.

(Risos)
O politico comenta:

— “E por isso que eu gosto dessa social. A gente ganha muito, mas
se diverte!”

(Mais risos)

112 Cena: “Horério Politico” (Tempo: 28 segundos)
Sétira do horario politico. A cena inicia com um comunicado:
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“Interrompemos esta programacao em respeito a lei meia-meia-meia-
mole-meia-dura que autoriza os partidos politicos a encherem o saco do
cidaddo”.

Em seguida, aparece um “politico” tipico de terno e gravata,
discursando. No fundo, ha uma bandeira com as iniciais do partido (PBB)
tremulando. Ele discursa: — “Nenhum partido fez mais pela Baixada do que
0 nosso. O PBB fez mais melhorias na Baixada do qualquer outro partido.
O PBB é sindbnimo de Baixada. Vocé é da baixada... Entdo da uma
baixadinha aqui (aponta para a cintura, insinuando uma relacdo sexual)!
(RISQOS)... Sacane-ei! (MAIS RISOS)”.

Em seguida, o apresentador diz: “Filie-se ao PBB, Partido Baixadista
Brasileiro”.

122 Cena: “FHC — E o Tchan” (Tempo: 44 segundos)
Sétira sobre o porta voz da presidéncia e sobre a reeleicdo de FHC.

A cena comeca com a tela azul com uma faixa verde-amarela,
caracteristica dos programas oficiais passando um texto, que é narrado pelo
apresentador:

— “Interrompemos este programa para um pronunciamento oficial do
Porta-voz da Presidéncia, Dr. Sérgio Funeral”.

Logo apos, aparece o proprio Porta-voz da presidéncia falando. Ao
fundo ha uma bandeira do Brasil. Sua voz é dublada pela producdo do
programa, tendo em vista que se tratam de imagens reais do porta-voz,
sendo trocadas as suas falas. Ele fala devagar, sem empolgacdo, tipo “corpo
mole”.

SERGIO FUNERAL - “Bom, eu queria dizer para os senhores que 0
governo esta satisfeito e excitado com a nova musica do “Tchan”. Eu
mesmo, ndo consigo ficar parado. O presidente Rebolando Henrique
Cardoso gostou tanto que vai até usar como Jingle de campanha para a
reerecdo, digo, a reeleicao”.

Em seguida, aparecem cenas de politicos citados na parédia com a
musica do conjunto “E O Tchan”. A musica apresentada tem a seguinte letra:

“Ah, Efeaga! Ah, Efeaga!
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Ciro Gomes ta de olho no empreguinho dele
O Itamar t& de olho no mandato dele
Até o Lula quer ficar no lugar dele, se for preciso entra no Pféle”.

132 Cena: “FHC — 5 Metas” (Tempo: 24 segundos)

Séatira com as cinco metas de FHC, apresentadas na campanha
eleitoral de 94.

A cena comega com a tela em verde-amarelo, passando um texto, que
é narrado pelo apresentador.

— “Interrompemos este programa para o encerramento oficial de sua
exceléncia, o Presidente da Republica, Encerrando Henrique Cardoso”.

Logo apéds, aparece “FHC” com uma faixa verde-amarela no peito,
sentado numa sala, dizendo:

FHC — “Antes de desejar boa noite ao povo brasileiro, eu queria
aproveitar para dizer que, no meu 2° mandato, eu vou continuar
perseguindo as 5 metas do meu governo:... Salde, educacao, transporte,
habitagdo e carne assada. Mas tem que ser aquela carne assada com molho
ferrugem bem grosso. E o recheio ndo pode ser de linguica, tem que ser de
cenoura. Porque o segredo da carne assada é a cenoura € o molho
ferrugem”.

Ao longo desta cena, a camera vai se afastando lentamente do
“presidente”.
142 Cena: “CPI — Pizza” (Tempo: 13 segundos)

Sétira com as CPIs que ndo acham culpados e nem os punem.

As chamadas CPIs que “acabam em pizza”, como é popularmente
conhecido este tipo de situacdo.

O apresentador anuncia: “Os politicos ndo conseguiram chegar aos
desdobramentos do inquérito”, referindo-se as conclusdes da CPI.

Em seguida aparecem politicos falando, sendo que suas falas sdo
alteradas pelo programa.
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WAGNER RAMOS - “A minha pizza é de muzarela”.
PITTA — “Eu preferia metade calabreza, metade napolitana”.

MALUF (gritando como quem discursa) — “A minha pizza eu quero
de frango” (referéncia & CPI do frango).

152 CENA: “FHC - Papa” (Tempo: 15 segundos)

Sétira da visita de FHC ao Papa. Suas falas sdo dubladas (trocadas)
pela producéo:

PAPA (sentado numa cadeira, falando ao microfone) — “Neste
momento, eu queria fazer um apelo, um pedido ao Todo Poderoso™.

FHC — “Oh, Papa, eu nfo posso atender o seu pedido. E muita gente
pedindo. Todo mundo quer alguma coisa. Assim ndo da! Assim ndo pode.”
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